As principais
estruturas
de um funil
de vendas.



A chave para o sucesso a
longo prazo, especialmente
no mundo digital, é entender
que o marketing é um
processo, nao um evento.
funis de vendas permitem
criar esse processo de forma
estratégica para maximizar
a conversao e a retencao.

— Dan Kennedy







ESTRUTURA DE
DIFERENTES FUNIS

Objetivo: Conhecer como
funciona cada tipo de funil, para
poder escolher quais fazem mais
sentido para o proéprio negocio.

/

Conceituacgdo:

Esses funis tém como objetivo principal coletar informacdes de contato (e-mail, telefone, etc.)

de potenciais clientes. SGo usados para construir uma base de leads que poderado ser nutridos

com conteudos e ofertas futuras.

Aplicacdao Pratica:

1. Landing Page de Isca: Uma pdgina com oferta gratuita (e-book, checklist, mini-curso) em
troca do contato.

2. Formuldario de Cadastro: Coleta de dados bdsicos do visitante.

3. Confirmagao e Obrigado: Pagina de agradecimento com instru¢cdes ou proximos passos.

4. Sequéncia de Nutrigdo: E-mails com conteldos de valor que guiom o lead até uma decisdo
de compra.

Representacdo Visual (Exemplo Simplificado):

[Anuncio/Trafego] - [Landing Page com Isca] = [Formulario de Cadastro] = [Pagina de

Obrigado] = [E-mails de Nutricao]




LEAD MAGNET LANDING PAGE EXAMPLE

Checklist Landing Page

47% conversion rate (average 27%)

Great Imagery

FREE CHECKLIST DOV NLOAD

T'he Fasting Checklist
for Women

This lasting « heat et
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Product Preview

In This FREE Checklist, I'll Show You ...
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LEAD MAGNET LANDING PAGE EXAMPLE

Whitepaper Landing Page

56% conversion rate

hlim

[Whitepaper] The UK Wholesale Sector: Does Loyalty Still

Exist?

Tap into the key trends affecting wholesale and get a head start in one of the most challenging seciors around. This repo

Good Preview

3 detailed ook 3t how retailer behaviows Rhave evolved over ime, whetch wholesalérs are leading the way, how satished retaders

are and musch more

Get FREE access to this

powerful insight

DOWMLOAD YOUR WHITEPAPER =

Here are the companies we have helped. ..

EoreaYapo aus—

social Proof



LEAD MAGNET LANDING PAGE EXAMPLE

Quiz Landing Page

29% conversion rate (average 18%)

To Understand?ﬁg@...
.
Find Out
How Men

< & See You!

ake The

Love éﬂr{" desy 0‘*{-}!

BOMUSH In ackhition to the OIS |

JuAE | ORI R
soesve insight on how men LOVE COMMIT
ancd Broat you b 3 QUEEN GET STARTED

‘P

Great Imagery

il N [T B W tage gl e W il L SO

-l.l..J.-rl

Take the Quiz

Short and Effective




LEAD MAGNET LANDING PAGE EXAMPLE

Webinar Landing Page

48% conversion rate (average 17%)

: How to Double Your Freelance Blogging
Great Headline Rates And Charge $200-$400+ Per

Blog Post! (Even as a total beginner’)

Bold CTA

What you W learm af the class

W Tha “ONE"* thing cllents who pay top dollar are ACTUALLY
sxpecting from you (hat: its NOT a resuma, yoars of axpanance. of
WIS ON A paga”)

v My never-before-revealed. proven “2P™ siralegy to getting
high-paying freelance blogging cliants sasly - wilh no expanence/

Infﬂrmaﬁﬂn TE'EEEI' W What a $40 blog post looks like vs. what a £400 blog post looks

like [AKA axactly what lop paid wrilers are dong that you AREN'TY|




LEAD MAGNET LANDING PAGE EXAMPLE

Mini-Course Landing Page

29% conversion rate (average 18%)

Free EQ Mini-Course

Video Usage

Bold CTA

‘ Mini course lead magnet landing page example l

Social Proof



Conceituagao:

Funis de pesquisa sao utilizados para identificar e qualificar as necessidades e
dese|os do publico antes de desenvolver um produto ou servico. Eles ajudam @
validar hipdteses e a ajustar a oferta com base no feedback dos leads.

Aplicacgdo Pratica:
1. Landing Page com Questionario/Survey: Pagina que convida o visitante o

responder uma pesquisa.

2. Coleta de Dados e Segmentacdo: Informacoes que possibilitam entender o
perfil e os desafios do publico.

3. Andlise dos Resultados: Identificacdo de padroes, dores e oportunidades.

4. Comunicag¢do Segmentada: E-mails ou conteldos direcionados com base nas
respostas coletadas.

Representacao Visual:

Anuncio/Trafego] = [Landing Page com Pesquisa] = [Formuldrio/Survey] -
[Coleta e Andlise de Dados] = [Segmentacdo de Leads] = [Conteudo
Personalizado]




~—
) inlead

Funil de exemplo com ainlead

Coloque seu nome, telefone, e-mail e selecione
seu genero para continuar

O funil leva eam media 1 minuto para finalizar

Ao clicar em alguma das opcoes, voce concorda com 05

Termos de utilizagcao e servigo, Politica de privacidade,

Politica de subscricao e Politica de cookies

) inlead

Qual a suaidade Junior teste?

Utilizamos a idade apenas para exemplificar
opcoes que seu lead pode ter

g “

) inlead

Junior teste, vocé atuaem
qual segmento atualmente?

Selecione uma ou mais opgoes para avangar

E Infoprodutos

N
& Encapsulados

- Dropshipping
- Saas

G Marketplaces
_CSQ Outros




— _—

) inlead 0 inlead

Junior teste, chegou a horade

voceé adquirir a ferramenta que
vai elevar o seu nivel no mercado

digital

Qual estratégia de marketing

voceé usa para vender
atualmente?

Antes da inlead Depois da inlead

Selecione uma ou mais opgoes para avancar

VSL

Typebot

Whatsapp

Paginas de Vendas

Qutro




OBOTICARIO o e voct procurs s Q| @ tocalaagso

g Minha Conta v

é Sacola v

Para comecar, por favor, informe o seu CPF.

CPF*

[0 Gostaria de receber alertas do Boticdrio sobre novidades, promogdes e ofertas via
WhatsApp.

A0 prosseguir vocé estara ciente de que os dados informados serdo tratados de acordo
com a Politica de Privacidade do Grupo Boticario.




PERGUMITA 1 DE S

Qual é a sua idade?

Até 24 anos

De 25 a 35 anos

De 36 a 45 anos

De 46 a 50 anos

51 anos ou mais

PERGLINTA 2 DE /

Como voceé faz skincare?

Hidratante

Vitamina C

Clareador de manchas

Anti-rugas

Protetor solar

Mascaras

Selecione 0s itens de cuidado com a pele que voce voce costuma usar.

Esfoliante

Tonico

Sabonete de limpeza

Demaquilante

Creme para os olhos

Agua Micelar

PERGUNTA 3 DE 7

Qual é o seu tipo de pele?

Selecione a opgdo que se adequa as caracteristicas da sua pele.

O‘ Equilibrada
Sinto gue a minha pele é eguilibrada, sem repuxamento & sem excesso de brilho

Oleosa
Sinto a oleosidade ao tocar o rosto. A minha pele esta sempre brilhando

Mista
A minha testa e nariz brilham. A cleosidade & concentrada na Zona T do meu rosto

Seca
Tenho uma sensagdo de repuxamento. No geral, a aparéncia é opaca, sem brilho

PERGUNTA 4 DE /

Vocé expode a pele a fatores externos?

Selecione a opgdo que mais se assemelha a sua realidade.

O Muito tempo no ar condicionado
O Ambiente com poluigio

O Alta exposicdo a luz solar

O Dormir pouco efou ter insénia

O Muite tempo na frente do computador

FERGUMTA S DE 7

Quais sao as suas 3 principais preocupagoes com a

pele?

Selecione os 3 itens com mais relevancia para vocé.

Rugas

S4ac linhas ou dobras na pele que
D surgem naturalmente com o D
envelhecimento, influ...

Ler mais v

Manchas

Referem-se a areas de pigmentacdo

D irregular na pebe, que podem soer D
causadas por ...

Léf mals

Flacidez

£ a perda de firmeza ¢ elasticidade da

D pele no rosto, resultando ¢m uma G
aparénci...
Ler mals v

Poros visiveis

CondigBo &m que 08 poros da pele

D $30 mais proeminentes é perceptivels, D
geralment..,
Ler mais

Textura irregular

Refere-se a uma superficie cutdnea

D gue nao & uniforme, apresentando D
variagdes na...
Ler mais

Linhas de expressao

530 pequenas rugas que se formam
D devido a repeticido de movimentos

faciais, como ...

Ler mais w

Rugas profundas

5S40 sulcos ou Iimhas mais acentuadas
na pele, muitas vezes visivais mesmo
quando...

Ler mais

Acne

£ uma condigio da pele caracterizada
por espinhas, cravos e lesbes
inflamadas, g...

Lér mais

Ressecamento

€ uma condigho caracterizada pela
falta de hidratagdo, resultando em
pele dspera...

Ler mals v

Opacidade

E falta de brilho ou luminosidade,
resultando em uma aparéncia opaca
ou sem vigo.,..

Ler mais v

Oleosidade excessiva

E caracterizada pelo aumento da
produgdo de dleo pelas glandulas
sebaceas, resul...

Ler mais w



PERGUNTA 6 DE /

Qual € a sua principal preocupagao com a pele?

Dos 3 itens listados anteriormente, selecione o que vocé considera como principal

RECOMENDACOES

Rugas PARA O SEU PERFIL

D S80 linhas ou dobras na pele que surgem naturalmente com o envelhecimento, influ...

Lér mais v
Mﬂfﬂ:hﬂs recomendado para vacé
O Referem-se a areas de pigmentacgio irregular na pele, que podem ser causadas por ... FG]Z”'_IEJ [Oﬁﬂ':'l . a :{
Lér mais v basica intermediaria
Oleosidade excessiva
D E caracterizada pelo aumento da producio de dleo pelas glindulas sebdceas, resul... e
Lar mais v impe
4 . [Oe
o - Gel de Limpeza Facial Nutritivo
SERGIATA T B8 < L =4 Vitamina BS Botik 1509
- L & i
E qual é a sua preocupacao principal com a area dos Como aplicar —»
olhos?
Selecione o item Que Vo ¢ considera como pnncipa FPS P
(oo =
e " F
o Multiprotetor Fluido Creme Facial
Bolsas ? #..  Botik Acido F." . A'c :
O Sho dreas inchadas ¢ protuberantes sob os olhos, muitas vezes causadas por fator. .. < . Hialuronico FPS50 I.l' ma ‘ﬂ!' : ﬂ,
Ler mals v o r Hialuronico Botik 40g
30ml
Como aplicar = Como aplicar =
Olheiras
D S&o manchas escuras ou sombras que aparecem sob os olhos, freguentemente devido ...
Lélr mals v
Linhas finas
D Referem-se a pequenas rugas ou vincos delicados que se formam ao redor dos olhos... ) Refazer o questionano D salvar para mais tarde

Lér mals v




Conceituagdo:

Funis de CONA sdo desenhados para atrair e converter participantes para congressos,
eventos, ou encontros online/offline. O foco é gerar engajamento pré-evento, entregar
valor durante o evento e capturar leads para relacionamento pods-evento.

Aplicacao Pratica:

1. Landing Page de Inscri¢ao: Informacoes sobre o evento e formulario de cadastro.

2. Pré-Evento: Sequéncia de e-mails com conteudos, palestrantes, agenda e
beneficios da participacdo.

3. Evento ao Vivo: Transmissdo do congresso com interacoes (chat, enquetes, Q&A).

4. Pos-Evento: Follow-up com gravacoes, ofertas exclusivas e novos conteldos.

Representac¢do Visual:

[Promocdo/Anudncio] = [Landing Page de Inscricdo] = [E-mails Pré-Evento] = [Evento ao
Vivo] = [E-mails Pos-Evento/Oferta]




Faltam OOdias OOh OOmin 0Oseg

CONGRESSO DE

Redes Sociais
para Negocios

0 MAIOR CONGRESSO
DE REDES SOGIAIS PARA
NEGOGIOS DO BRASIL!

Garanta o seu ingresso e use as redes
sociais para construir sua autoridade,
conquistar mais seguidores € vender mais.

= 14, 15 e 16 de Outubro | 100% ONLINE

GARANTIR MEU INGRESSO (>)



14 de outubro
nln 1 a partir das 17h
Estratégias e Oportunidades
no Social Media

HYESER

ONEY ARAGJO

JULIANA FONSECA

THIAGO BARUZZ0

RAFAEL KISO

@ [CARO DE CARVALHO
h . a4

\ HANAH FRANKLIN

a
ﬂ
-
o

15 de outubro
a partir das 17h

Crescimento, Vendas e
Performance

LEANDRO LADEIRA

SILVIA BELLUZZO

RAFA BRITO

RIAN DUTRA

NGRESSO START

@ Participagdo integral em todas as
palestras com os maiores nomes
do mercado digital.

@ Acesso as gravacgoes durante o
periodo do evento, para assistir
no seu melhor horério.

apenas ns37
GARANTIR AGORA @

 —

RECOMENDADO

INGRESSO VIP

Participacdo integral em todas as
palestras com os maiores nomes
do mercado digital.

1 ano de acesso as gravagdes das
palestras.

Sess3o de Perguntas e Respostas
com [caro de Carvalho.

Acesso a materiais de apoio com
insights extras do evento.

apenas ns134
GARANTIR AGORA :;“l




x E Alterar pais «
<

[VIP] Congresso Redes Sociais para Negocios
Autor: O NOVO MERCADD

R$ 134,00

ou am 3 x da RS 44 .67 no cartidon
para Negocios bU em J x de RSP 44,67 no canac
Ingresso VIF

Seu email
leste@gmail.com

Confirme sau email
leste@gmail.com

Mome complelo
Teste

CPF/CNPJ

Tem um cupom de desconto?

Cartao de &
- *9
crédito 4

GARANTIR A MINHA VAGA

Numero do cartdo

Nome do ttular

hdkdk whkk kb k hhkhwk




Conceituagao:

Esse funil utiliza e-books como iscas digitais para capturar leads, posicionar
autoridade e iniciar o relacionamento com o publico.

Aplicacdo Pratica:
1. Anuncio/Oferta: Divulgacdo do e-book por meio de anuncios ou posts
orgdnicos.

2. Landing Page de Download: Pagina que descreve os beneficios do e-book e
coleta o e-mail do visitante.

3. Download Imediato: Apés o cadastro, o lead recebe o e-book (por e-mail
ou diretamente na pagina).

4. Sequéncia de Nutrigcdo: E-mails que exploram mais conteldos relacionados
Ao tema do e-book.

Representag¢ao Visual:

[AnUncio/Conteludo Orgdnico] = [Landing Page do E-book] = [Formulério de
Cadastro] = [Download do E-book] = [Sequéncia de Nutricdo]




A Field Guide to
Freelancer Finances

[nter your email addrens below and we T
jend yiou b free {o@y of [N ¢bhooh

A linance guide for designers and developers

Setting off

Building shelter

Kreping warm

Surviving the clements

et rhe feee claonk

Domnioad i fred ebeak!

R Ty
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Conceituagao:

Funis para produtos fisicos visam a conversdo do visitante em comprador de
um bem tangivel, combinando estratégias online e, muitas vezes, offline para
facilitar a venda.

Aplicacgdo Pratica:

1. Landing Page ou Loja Virtual: Exibicao detalhada do produto com fotos,
descrigoes e depoimentos.

2. Carrinho de Compras: Processo de checkout otimizado para conversao.

3. Upsell/Cross-sell: Ofertas complementares durante o processo de
compra.

4. Pos-Venda: E-mails de confirmacdo, rastreamento do pedido e solicita¢cdo
de feedback.

Representag¢ao Visual:

[AnUncio/Trafego] = [Landing Page/Loja Virtual] = [Pdgina de Produto] -
[Carrinho de Compras] = [Checkout] = [Upsell/Cross-sell] » [Pds-Vendal]




6PEAT THUPER THAVAGEISLIVE ¥ 2

Mw COLLECTIONS SUPPLEMENTS AFFAREL ENDURANCE LEARIN @ Q @

THAVAGE PRE-WORKOUT

$49.99
Flavor
{ >
. Secret Stuff Lemonade
. Raspberry Lemonade SPEAT
. Dragon Fruit Peach Bum
Rocket Candy Blackberry Lemonade
. South Beach Slush Sour Watermelon
—— 3§ -2 - Lemon Lime 6PEAT
ﬂ A I ! . 3 S
@ Subscribe & Save 10% $44.99
Delivery every 4 weeks b
(O One-time $49.99

Add to Cart



zappy-demo

() You've paid for your order.

View orgder confirmation »

Tl

Congratulations! Deal uniocked! Get this for 20% off

Sneaker Socks
$595 $4.76

.l.::_irT

White

subtotal
Shipping

Tanes

Total

Pay Now - $4.76
L

Decline this offer

$4.76
Free

Frga

$4.76

8 Zappy-demo rryshopily. Com

(E:} You ve pad Tor your onder

ey OFrced SOl rmakion

Congratulations! Deal unlocked! Gat this for 207 off

Sneaker Socks

$55554.76



HURRY! Offer Expires in 00:46

Congratulations! Deal u:ﬂlm:hd! Get this for 20%

Sunglasses Case
$9-95 $7.96

You save $199!

B Iappyy dermnD FryaPogely Com

El E
h | h {
— } — i
. : i

Grab This Deal
HURRY! Offer Expires in 00:4

oy k4 2000y

e e |
Congratulations! Deal unlocked! Get this for 20°% off

Sunglasses Case

You save $1.99!

- [ > _
S e !

Grab This Deal




THw - 0o

HURRY! Otter Expires in 00:44

i Prov Offer Mext Offer »
P

Congratulations! Deal unlocked! Get this for 20%
off

CHRISTMAS TREE EARRING
§9-95 $7.96

You save $1.99!

¢ Free Shipping

& JapFy-erna oty O om

Grab This Deal

¢ bl Tovey

« Prev Ofer Next Offer »

Congratulations! Deal unlocked! Get this for 20% off
CHRISTMAS TREE EARRING

g



10:30 ¢
i Iapoy-dermd reabhoiyoom

' .
,_:,_-: YOou v pax 1or your orgder

Congratulatxond! Deal unicChed! Get thet for 207 off

Sneaker Socks

£E508 % 476

& YES! ADD T0 MY ORDER!

@ FapCy -G rayhopsly Corm

HURRY! Otfer Experas in

i Preaw Offer

Congratulations! Deal unlocked! Get this for 20% off
CHRISTMAS TREE EARRING
5005 $7.96

You save $1.99

Grab This Deal

8 Laopy -dermno mayshopdy com

HURHRY! Offer Experas in

Congratulations! Deal unlocked! Get thes for 20% ot

Sunglasses Case

0.05 $7.96
You save 5199 !

Grab This Deal




Conceituacao:

Funis de desafio envolvem o participante em uma série de atividades ou tarefas
ao longo de alguns dias, com o objetivo de engajar, educar e demonstrar valor
de forma pratica. SO0 comuns para aumentar o engajamento e a percepcdo

de autoridade.

Aplicacdao Pratica:
1. Landing Page de Inscri¢cdo para o Desafio: PGgina que explica as regras,

beneficios e duracdo do desafio.

2. Entrega Diaria de Conteudo: E-mails, videos ou lives didrias com instrugdes e
tarefas.

3. Grupo Exclusivo (opcional): Comunidade online para interacdo e suporte.

4. Oferta Final: Ao término do desafio, uma oferta especial ou acesso a um curso/
produto avancado.

Representacdo Visual:

[Promog¢do/Anuncio] = [Landing Page do Desafio] = [Inscricdo/Coleta de Dados] -
[Sequéncia Didria (E-mails/Videos)] = [Grupo de Suporte] = [Oferta Final]




Ready To Launch Your First (Or Next) Funnel...?

If So, You Are In Luck Because The

"One Funnel Away"
Challenge Is BACK!!!

%) Learn About Your Mission, Should You Choose To Accept It

- P [T—— -
» ‘, g
\\t Enable sound . i #- T- AWAY I ‘
! — :J r.H rmels :
’ X AC

‘ ‘ Join The Challenge Now

For A One Time Discounted Payment Of

$997 Only $100 (Or Get FREE Access With
Your ClickFunnels Trial!)

LIVE! Just 60 Minutes A Day! - Starts Next Monday!

Your Best Email Address

The Life You Want, The Marriage You Want... The Family That You



“Just Give Me = Short Days,

And I'll Show You The Exact
‘Step By Step” Method For
Generating NEW Leads Who

Are Excited To Buy From You!
Join The 5 Day Lead Challenge (FOR FREE)

*** PLUS, Get Two NEW “List Building” Software Products
(For FREE) When You Show Up To The Trainings!

& PARTICIPE DO "DESAFIO DE LIDERANCA DE 5

DIAS" GRATUITAMENTE!

Clique aqul para Inserr seu enderego de e-mall para obler seu Ingresso para esta série de treinamento
(GRATUITO)

"0 que vocé faria com um extra

. 100 0l 1.0UG
Novns Ieads por dia!?!"

Participe do "Desafio de 5 dias de leads" (GRATUITO) e aprenda
como "ativar" um fluxo infinito de leads quentes para o seu ﬁ
negocio!



Conceituacao:

Os funis com VSL utilizam videos de vendas longos e persuasivos para conduzir
o prospect pela jornada de decisdo, explicando detalhadamente os beneficios
e transformacoes proporcionados pelo produto ou servico.

Aplicacdo Pratica:

1. Landing Page com VSL: PAgina principal onde o video de vendas € exibido.

2. Call-to-Action: Botoes ou formuldrios integrados para a compra ou para
solicitar mais informacoes.

3. Sequéncia de E-mails: Caso o prospect ndo converta imediatamente, uma
sequéncia de e-mails reforca os pontos do video.

4. Pagina de Checkout: Processo de compra que reforca a oferta apresentada
na VSL.

Representag¢ao Visual:

[Anuncio/Trafego] = [Landing Page com VSL] = [Video de Vendas] = [Call-to-
Action] = [Checkout] = [Sequéncia de E-mails (se necessario)]




1.800.211.823 () LiME
Wl

Excellent Y W W W W 1,100+ reviews on Trustpilot

“THIS 90-SECOND ‘SECRET
SELLING "WILL TRIPLE
YOUR OVERNIGHT"

Founder of the world's fastest-growing digital agency agrees to give away 10,000 copies of
his #1 best-selling course just to prove his secret selling system' works.

N BUSINESS -
AS FEATURED IN INSIDER ..l ]\lLdlun’l F{)rb-es Erltl'epl'eneur




w % % % % 'Highly recommend’

“New frustration-free way to get
unlimited, world-class design —
guaranteed or you don’t pay.”

This hkglvmp bscp n service gives you
dedicated, full-service team of designe dcreati\ras.




Conceituacao:

Os funis de webindrios sdo desenhados para atrair e engajar um publico ao vivo,
proporcionando valor atraves de uma apresentacdo online e, posteriormente,
convertendo os participantes em clientes.

Aplicacao Pratica:
1. Landing Page de Inscri¢c@o para o Webindrio: PaGgina com detalhes do evento

e formuldrio de cadastro.

2. Confirmagdo e Lembretes: E-mails automaticos que lembram os inscritos
sobre a data e hordrio.

3. Transmissdo ao Vivo: O webindrio propriaomente dito, com apresentacdo de
valor e oferta final.

4. Follow-Up Pos-Webinario: E-mails com a gravacdo, depoimentos e uma
oferta especial.

Representacdo Visual:

'Anuncio/Trafego] = [Landing Page de Inscricdo] —» [Cadastro e Confirmagdo] -
‘Lembretes Automaticos] = [Transmissdo do Webindrio] = [Oferta ao Final] =
Follow-Up]




"If You Can Copy And Paste,
Then You Too Can Have A

Webinar That Converts!

Get Instant Access To A Simple, Proven Webinar
Framework That Has Turned HUNDREDS Of
Entrepreneurs Into 'Two Comma Club' Winners!"
(Normally $99# - Today For Just $7)

Every shde, every Secthon, every word
cmfted intenticnally... the ssquence, the
siack, the FADs the video testimonial, the
affer, almos! every objection plannad for and
obiterated. the counbdonam timeer,

Overa TN IversOnme axeCulon.

| don't think I've seen 3 better presentation
t‘.{li

PONTOPOFYQURGAME
PGOODGUYGETSRICHER il

SMUCHRESPECT I LET ME ASK 40U A QUESTION|

YES! | Want Instant Access To 'Perfect Webinar Secrets’

Give Me Instant Access To Perfect Webinar Secrets For Just $7 Right Now !




Only 163 Dayis) : 12 |

Join us for

the event to 4
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minded professionals grow your career relationships




Conceituacdo:

Os funis para lancamentos sao complexos e geralmente envolvem uma prepara¢cao
Intensa (pré-lancamento), o periodo de abertura de carrinho e, finalmente, o pds-
lancamento. O objetivo € gerar antecipacdo, engajamento e conversoes significativas
em um curto periodo.

Aplicacdo Pratica:

1. Prée-Lancamento: Conteudos gratuitos, lives, videos e e-mails que geram curiosidade
e posicionam a autoridade.
2. Langamento: Abertura do carrinho com oferta especial, bdnus e garantias.

3. Pos-Langamento: Acompanhamento dos compradores, suporte e estratégias de
upsell para ampliar o ticket meédio.

Representag¢ao Visual:

Pré-Lancamento: Anuncios, Lives, Conteudos Gratuitos] |
Abertura do Carrinho: Landing Page, Oferta Especial, Bonus]
'Fechamento do Carrinho e Pds-Langcamento: Follow-Up, Suporte, Upsell]
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DESAFIO DA,

GESTAO DE TRAFEGD

Internet Inteira: top 1 de hoje

Milhares de pessoas foram desafiadas a mudar de vida através da
Gestao de Trafego e o Mestre Subido fara de tudo para que elas vengam
este desafio e faturem mais do que nunca.

@) Responder ao quiz

Em alta

<

AULA D1
/

Como funcionam os anuncios
online: o guia definitivo
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AULA D02

Como anunciar no Instagram
para vender o que voce guiser

02/02-20h "=

AULA 5 - EM BREVE

O plano pratico para fazer 10 mil
por més como gestor de trafego.
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R
Como prospectar, precificar e
fechar os melhores clientes de

trafego pago.

AULA O3

Como aparecer no topo da rede
de pesquisa do Google




( The Launch Masterclass ™ Episodes Replay Launchy Demo Next Steps Case Studies Q&A Community

The Launch Masterclass

Discover The 3 Simple Steps to Launching Your Online Course, Member Site, or Coaching Program

y Episode 1

Welcome to the Launch Masterclass

Join Product Launch Formula



The Launch Masterclass
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Episode 1

Welc ome to the Launch Masterclass
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Conceituacdo:

Esse funil € utilizado para identificar e qualificar potenciais clientes que possam estar
Interessados em ofertas de alto valor (high ticket). Geralmente, ele comeg¢a com uma
pesquisa aprofundada e segue para um atendimento personalizado.

Aplicagdo Pratica:
1. Landing Page com Pesquisa/Questiondrio: Pagina que convida o lead a preencher um

formuldrio detalhado para entender suas necessidades.

2. Qualificagcao: Andlise das respostas para identificar o potencial e segmentar os
leads.

3. Agendamento de Consultoria ou Chamada: Contato direto para aprofundar a
andlise das necessidades e apresentar a oferta high ticket.

4. Oferta Personalizada: Proposta de um programa, mentoria ou consultoria de alto
valor com base nos desafios identificados.

Representacdo Visual:

[AnUncio/Trafego] = [Landing Page com Pesquisa Detalhada] = [Formuldrio de
Qualificacdo] = [Andlise e Segmentacdo dos Leads] = [Agendamento de Chamadal/
Consultoria] = [Oferta High Ticket Personalizada]




G4 DU CA(;,Z\O Programas v Experiéncias Exclusivas v Nossos Mentores Conteudos v Sobre Nés v Aplique-se ® Entrar

( NOVO) (PROGRAMA PRESENCIAL \]

G4 GESTAO E ESTRATEGIA

Aprenda as praticas e estratégias das empresas que mais crescem no mundo de um jeito
facilmente aplicavel.

Para fundadores e gestores que faturam acima de 5 milhoes.

5 Préxima turma ® Duragdo @ Acompanhamento G4
18/02 a 21/02 4 dias presenciais N Durante 6 meses

Quero me aplicar

CONHECA AS NOVIDADES




4. Qual o seu cargo na empresa?

o Sacio ou Fundador

O Presidente ou CEO

G4 G4 Programas Presenciais () vice-presidente ou C-Level

EDUCACAD

Dla" C} Diretor

Precisamos de algumas informacgoes, para termos certeza qual € o programa mais

adegquado para o seu perfil. D Gerente . G I

Qual é o seu email?

O Supervisor

_ G4 Programas Presenciais
EDUCACAO

Junior teste,

QObrigado, ja temos o0s seus dados e a sua aplicacao esta completa.

Analista . - e - »_ g
O 6. O investimento para participar dos nossos programas presenciais é entre R$

- 9.900 e R$ 68.900. Vocé gostaria de seguir com o processo seletivo?

5. E qual o faturamento anual da sua empresa?
O Quero avaliar opc¢oes de parcelamento

O Acima de RS$S500 milhdes

O De RES0 a R$500 milhdes a0 ano o Ainda nao estou decidido, guero mais informacoes.
D De R$10 a R$50 milhdes ac ano O Pagamento a vista.
O De R3S a RSI0 milhdes ao ano

(O De R$I milhdo a R$S milhdes ac ano

O De RE500 mil a %1 milhdo ao ano

O Até R$500 mil ao ano

O Ainda ndo faturamos




:EEEE;;;;EEZZS;:G4 G4 Programas Presenciais

EDUCACAO

| Ultimo passo: © 02:53

Entrevista com um de nossos especialistas para validacao do seu perfil.

Escolha o melhor dia e hora (horario de Brasilia):

SEG TER Vocé confirma o agendamento?
03/02 04/02

) Segunda feira, 03/02, as 13h45

(Horario de Brasilia)

Sim, quero confirmar!

Nao, quero escolher outro horario




PA RA B E L L U M o Parabellum Técnicas e Experiéncias Criadores QUERO FAZER MINHA APLICA;_;O

QUERO FAZER MINHA APLICAGCAO




3 Qual é o seu telefone?*
PARABELLUM

Atraves do presente formulario, o candidato manifesta o interesse em E v
participar do Grupo Parabellum e compromete-se a responder o

formulario de aplicacao com informacodes veridicas.
- carrega em Enter «

Atencao: o preenchimento da aplicacao nao € garantia de vaga. Todas
as aplicacoes serao culdadosamente avaliadas e entraremos em
contato com os candidatos selecionados. 4= Qual é o @ do seu Instagram?*

Carreaa om Shift <& + Enter ~ para fazer uma guebra de inha

carrega em Enter +

carrega em Enter

12> Qual € o seu nome completo?*

‘ s=< Em que cidade vocé mora?*

“ carrega em Enter

“ r_ﬂrrnq'n o Enl‘r -

6> Conte-nos um pouco mais sobre vocé. Por favor, seja
sucinto e destague os pontos mais importantes da sua

‘ trajetoria até aqui.*

- carrega am Enter + ‘

2= Qual é o seu e-mail?*

“ carrega em Enter «¢




7> Por que vocé quer fazer parte do PARABELLUM?*

8-> Voce ja participa ou participou de algum outro grupo de
mentoria ou mastermind? Em caso positivo, qual?*

carrega em Enter +

9= Qual foi o seu faturamento no mercado digital nos ultimos
12 meses?*

Carres

10> Caso sua aplicacao seja aceita, qual sera a forma de
pagamento?*

a| Opcao1- R$100.000,00 (cem mil reais). A vista, através de
transferéncia bancaria.

‘8| Opgao 2 - R$105.000,00 (cento e cinco mil reais). Em 02 vezes
de R$ 52.500,00, através de transferéncia bancaria.

| E\ Opcao 3 - R$130.000,00 (cento e trinta mil reais). Em 10 vezes |
de R$ 13.000,00, através de boletos bancarios.

n-> Ao enviar esta aplicacao e preencher o formulario, que faz
parte do Contrato de Adesao a ser celebrado, vocé consente
gue os seus dados passem a fazer parte do banco de dados
do Grupo Permaneo.*

A | De acordo



fluxo

Mentoria para
infoprodutores

A maior taxa de resultados
do mercado

Receba o direcionamento e acompanhamento individual para

acelerar e potencializar os resultados do seu negocio digital.

AGENDAR UMA REUNIAO DE APRESENTACAD







CONSTRUGAO DE FUNIS

Design e Identidade Visual:

Utilize elementos graficos que remetam a funis € engrenagens para ilustrar o funcionamento e a integracdo
dos processos.

Defina o tipo de funil com base no investimento que vocé deseja ou pode fazer:

US$ O - Funis de Leads US$ 100-2.000 - Funis de Apresentac¢do

Funis para vendas em video

Funis de captura de leads

Funis de pesquisa L Funis para webindrios

() Funis de cUpula (eventos, congressos) Funis para langamentos

US$ 1-100 - Funis de Unboxing US$ 2.000+ - Funis de Telefone

Funis que envolvem contato telefénico ou
atendimento personalizado

Funis para livros digitais

Funis com carrinho de compras simples

(Utilize um diograma visual da escada de
valor para visualizar o posicionamento)

Funis de desafio




PLANEJAMENTO INIGIAL

Quais paginas serao necessarias?

Liste cada pdgina (captura, venda, upsell, downsell, agradecimento).

Como sera o formuldrio de pedido?

Especifique campos e informag¢des necessdarias.

Quantos upsells incluir?

Defina a quantidade e a sequéncia de ofertas adicionais.

Haverd downsells?

Determine se haverd ofertas alternativas para quem recusar a oferta principal.




ELEMENTOS FUNDAMENTRIS
DE GADA PRGINA DO FUNIL

Qual e o gancho?

Identifique o principal atrativo para capturar a aten¢cdo do visitante.

Qual é a historia?

Defina uma narrativa que conecte emocionalmente com o publico.

Qual é a oferta?

Esclareca o que estd sendo oferecido (produto, servico, conteudo).

Qual é o preg¢o?

Determine e destaque o valor da oferta.




ESTRUTURA DO FUNIL

Pagina de Captura:

Objetivo: Coletar dados e atrair leads.

Pagina de Venda Principal:

Objetivo: Apresentar a oferta principal.

Pagina de Upsell:

Objetivo: Oferecer produtos ou servicos adicionais de maior valor.

Pagina de Downsell:

Objetivo: Oferecer uma alternativa para quem ndo comprou a oferta principal.

Pagina de Agradecimento:

Objetivo: Confirmar a compra e dar 0s proximos passos.




DESIGN DA EXPERIENCIA

Primeiro Contato:

Atraia o cliente com a oferta inicial e o gancho.

Educacdo e Engajamento:

Nutra o lead com conteudo de valor e interacdes (e-mails, videos, redes sociais).

Apresentac¢dao da Oferta:

Mostre detalhadamente os beneficios e o valor do produto.

Maximiza¢ao do Valor:

Inclua upsells e ofertas complementares.

Fidelizag¢do:

Crie estrategias para manter o relacionamento e incentivar futuras compras.




OTIMIZAGRO DAS PAGINAS

Headlines que Capturam:

Escreva titulos que chamem atencdo e gerem interesse.

Conteudo que Engaja:

Utilize textos, imagens e videos que mantenham o visitante envolvido.

CTAs Estratégicos:

Insira chamadas para ac¢do claras e bem posicionadas.

Provas Sociais:

Inclua depoimentos, avaliagoes e cases de sucesso.




ESTRATEGIA DE OFERTAS

Oferta Inicial (Isca):

| Produto low ticket ou conteudo gratuito.

Oferta Principal:

O produto/servigo que representa o seu core business.

Upsells Estratégicos:

Ofertas adicionais para aumentar o ticket medio.

Ofertas de Continuidade:

Assinaturas, memberships ou programas de fidelidade.




- ANTES DE LANGAR

CHECKLIST DE IMPLEMENTAGAO

e

Todas as paginas criadas:

Verifique se todas as paginas do funil estdo finalizadas e integradas.

Links funcionando:

Teste cada link para garantir que direcionam corretamente.

Pagamentos configurados:

J Confirme que o sistema de pagamento estad ativo e seguro.

Emails integrados:

J Assegure-se de que as automacoes e sequéncias de e-mail estdo
funcionando.

Pixels instalados:

Verifique se os pixels de rastreamento (Facebook, Google, etc.) estao
configurados para monitorar o desempenho.




