AULA 1
ANTES Dt COMECAR IMERSAO
UMA CAMPANHA e D

s PROPORCIONAIS
g@ 5 NOSS0 PAPEL US MAJORITARIAS

0 QME E UMA SOMOS COMO UM TIPO DE ANJO DA GUARDA s TEMAS ABORDADOS: IDEALMENTE, NA MAJORITARIA,

CAMPANH A ELHTOQAL DO ELEITOR - NAO I'ED'IZER O QUEELE DEVE O SAO ABORDADOS POR VOLTA DE 5 TEMAS PELOS

N\ NAOFAZER\PENSAR, £ APENAS INFLUENCIA-LO. CANDIDATOS. VEREADORES ABORDAM 1 TEMA

~>< NAO E MUDAR CULTURA DO ELEITOR v (POR LIMITE DE TEMPO HABIL E NARRATIVA)
XNAO E FALAR O QUE O ELEITOR DEVE PENSAR

X NAO E FALAR A MESMA COISA COM TODO MUNDO
X NAO E FALAR A MESMA COISA O TEMPO TODO

COMO 0 MARKETING/
COMUNICACAQ
SE DIVIDE:

TV
RADIO

7% INTERNET
IMPRESSO
T IMPRENSA
& MoBILZACAO

o CONFIGURACAO
= % = e = DE STORYTELLING

s COMECE A CAMPANHA NA REGIAO DE ORIGEM
DO CANDIDATO. EM SEGUIDA, VA PARA AS
REGIOES MAIS DENSAS DEMOGRATICAMENTE.

#E 0 VEREADOR QUE APERTA A MAO DO ELEITOR,
QUE SABE DOS PROBLEMAS ESPECHiCOS DO BAIRRO.
ChBE A0S VEREADORES (MICRO) LEVAREM AS
MENSAGENS AO PREFEITO (MACRO).

NO DIA DA ELEICAO: | X

X NAO & NECESSARIO RETIRAR NENHUM
CONTEUDO DO AR.

X NAo & PERMITIDO A PUBLICACAO DE
NOVOS CONTEUDOS NAO PODE

CAMPANHAQ QAO DIQPMTAQ ?ELA ATENCAO - NADA (Foo ot 4A voTE, vore: Cor

MEU fito, coMeMorAR, NADA).

SIS g . ‘ (JORNADA DO HEROI):
ENREDO/ __ CAND!.DATURA CAMPANHA 66 4 A . -
= I} ] S pe
MENSAGEM ™ 4 ¢ . : _ (QUEM £, APRESENTAGAO
PROJEGAO ke £ DOS PERSONAGENS)
S FUTURA . 0 CORACAO DE UMA CAMPANHA:

&R NARRATIVA o s,

PESSOAS --=- SN m
AUDIENCIA COMPONENTES DA 3
: 2 4 ATO 3
CAMPAMHA CANAIS S ‘ (PROBLEMA
% > RESOLVIDO, QUEM ELE SE TORNOU
A Q Ao E: g % ; ) APOS SUPERAR 05 DESAﬁOS)
@ /,x - IR EOROAINEAE 1350 {7]) A NARRATIVA AS VEZES
o =7 TUDO NUM PLANEJAMENTO A CAMPANHA PRECISA CONTAR UMA BOA ) FOGE DO CONTROLE.

E LINHA NARRATlVA? HlSTéRlA, CONTENDO leCIO, MEIO E ﬁH, COoM
DESENVOLVIMENTO DO PERSONAGEM PRINCIPAL.

CONTEUDO

COMO CAMPANHAS SAO ORGANIZADAS:

NUCLEO DURO [
-9 AGENDA; - TELEVISAO; = PESSOAS E CONTRATOS;
COORDENACAO GERAL = RELAGAO COM CANDIDATOS; -» RADIO; - ﬁNA,NCEIRO E CONTABIL;
-» GESTAO DE LIFERANGAS; -9 IMPRESSO; = JURIDICO;
l | " -» GESTAO DE MATERIAIS DE CAMPANHA; ~» INTERNET; "'-OG'ST'CA-
COORDENAGAO COORDENAGAO COORDENACAO =» GESTAO DE MILITANTES PAGO/ -» MOBILIZAGAO DIGITAL;
POLITICA Ve VNTee: el | ADMINISTRATIVA HOpRIEORaY: ~? IMPRENSA. ~» 1 COORDENADOR EXPERIENTE

~» CANDIDATO, COORDENADORES, AGENTES POLITICOS, JURIDICO.



