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COMO O MARKETING/
COMUNICACAO
SE DIVIDE:

ANTES DE COMECAR
UMA CAMPANHA
ANTES DE COMECAR
UMA CAMPANHA

AULA 1AULA 1

NO DIA DA ELEICAO:

Não é permitido a publicação de 
novos conteúdos, NÃO PODE 

NADA! (foto de já votei, votei com 
meu Ȁlho, comemorar, NADA).

Não é necessário retirar nenhum 
conteúdo do ar. 

agenda;
relação com candidatos;
gestão de liferanças;
gestão de materiais de campanha;
gestão de militantes pago/
mobilização.

NÚCLEO DURO

COORDENAÇÃO GERAL

COORDENAÇÃO
POLÍTICA

COORDENAÇÃO
DE COMUNICAÇÃO

COORDENACAO
ADMINISTRATIVA

televisão;
rádio;
impresso;
internet;
mobilização digital;
imprensa.

pessoas e contratos;
Ȁnanceiro e contábil;
jurídico;
logística.

1 coordenador experiente
candidato, coordenadores, agentes políticos, jurídico.

NARRATIVA
O CORAÇÃO DE UMA CAMPANHA:

A campanha precisa contar uma boa
história, contendo início, meio e Ȁm, com
desenvolvimento do personagem principal.

como organizar isso
tudo num planejamento
e linha narrativa?

A GRANDE QUESTÃO É:

CANDIDATURACANDIDATURAENREDO/
MENSAGEM
ENREDO/
MENSAGEM

CONTEÚDOCONTEÚDO

CANAISCANAIS

PROJEÇÃO
FUTURA

PROJEÇÃO
FUTURA

ATOS DE
CAMPANHA
ATOS DE
CAMPANHA

PESSOAS
AUDIÊNCIA
PESSOAS
AUDIÊNCIA COMPONENTES DA 

CAMPANHA

NOSSO PAPEL
SOMOS COMO UM TIPO DE ANJO DA GUARDA
DO ELEITOR - NÃO É DIZER O QUE ELE DEVE OU
NÃO FAZER\PENSAR, É APENAS INFLUENCIÁ-LO.

NÃO É MUDAR CULTURA DO ELEITOR
NÃO É FALAR O QUE O ELEITOR DEVE PENSAR
NÃO É FALAR A MESMA COISA COM TODO MUNDO
NÃO É FALAR A MESMA COISA O TEMPO TODO

O QUE E UMA
CAMPANHA ELEITORAL:

Temas abordados: idealmente, na majoritária,
são abordados por volta de 5 temas pelos
candidatos.Vereadores abordam 1 tema
(por limite de tempo hábil e narrativa)

Comece a campanha na região de origem 
do candidato. Em seguida, vá para as 
regiões mais densas demograȀcamente.  

É o vereador que aperta a mão do eleitor, 
que sabe dos problemas especíȀcos do bairro. 
Cabe aos vereadores (micro) levarem as 

mensagens ao prefeito (macro).

VS
PROPORCIONAIS

CAMPANHAS SAO DISPUTAS PELA ATENCAOCAMPANHAS SAO DISPUTAS PELA ATENCAO

CONFIGURAÇÃO
DE STORYTELLING
(JORNADA DO HEROI):

setup (quem é, apresentação 
dos personagens)

confronto (desaȀos, 
apresentação do problema)

resolução (problema 
resolvido, quem ele se tornou 
após superar os desaȀos)

ATO 1

ATO 2

ATO 3

a narrativa as vezes
foge do controle.

COMO CAMPANHAS SAO ORGANIZADAS:

MAJORITARIAS


