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O QUE É 
MARCA?





É como uma 
organização é 
percebida pelas 
pessoas.



INTANGÍVEL



"O design desempenha um papel 
essencial na criação e construção de 
marcas. Ele diferencia e incorpora os 
elementos intangíveis – emoção, 
contexto e essência, que mais importam 
para os consumidores."
Moira Cullen, Diretora de Design – Coca-Cola



BRANDING





IDENTIDADE 
VISUAL



É sobre os aspectos 
visuais e tangíveis 
que representam 
uma marca.





"Um logotipo é o ponto de 
entrada da marca."

Milton Glaser, Designer



POR QUE ISSO 
FUNCIONA?



A sequência da 
cognição



Por que isso é 
importante para 
UI designers?



"A imagem e a percepção 
ajudam a criar valor; sem 
uma imagem, não existe 
percepção."
Scott M. Davis, Brand Asset Management



Pontos de 
contato



TIPOS DE 
MARCA



LOGOTIPO

MONOGRAMA

MARCAS PICTÓRICAS

MARCAS ABSTRATAS

EMBLEMAS
Alina Wheeler, Design de identidade da marca



LOGOTIPO



Logotipo



Logotipo



MONOGRAMA



Monograma



Monograma



MARCAS 
PICTÓRICAS



Marcas 
pictóricas



Marcas 
pictóricas



MARCAS 
ABSTRATAS OU 
SIMBÓLICAS



Marcas 
abstratas ou 
simbólicas



Marcas 
abstratas ou 
simbólicas



EMBLEMA



EMBLEMA



EMBLEMA



Emblema Pictograma
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Como as marcas 
se comportam 
na web?



"As experiências interativas 
exigem pensamento não-
linear, interfaces convidativas 
e inteligência criativa."
Stella Gassaway, Visionária e Diretora de Criação



EXEMPLO



MANUAIS 
DE MARCA



GUIAS DE 
ESTILO



STYLE

GUIDE



"A aderência às diretrizes (da 
marca) precisa ser, sem 
dúvidas, uma prioridade que 
vem de cima para baixo."
Blake Deutsch



EXEMPLOS


