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Como reportar - A matriz de impacto

A matriz colocaem ordem as coisas que devem acontecer em qualquer projeto de

analytics

IMPACTO

Jogar Dinheiro Fora
Alto custo
Baixo impacto

Investimento
Alto custo
Alto impacto

Perda de Tempo
Baixo custo
Baixo impacto

CUsSTO

Quick wins
Baixo custo
Alto impacto



Como reportar - A matriz de impacto

Super
Estratégico

*  Visitas
Super *  Impressoes
Tatico *  Cliques

*  visualizagOes

Report Real time Semanal

Modelo de matriz do Avinash Kaushik

Posicionamento
Participagdo organica
Evolutivo

Desempenho de conteudos

Préximas agdes

Historico de desempenho
Grupo de KW

Autoridade de dominio

Mensal Trimestral

Share of Voice
ROI
CAC
LTV

Autoridade de dominio

Semestral



