


● É a maior rede profissional do mundo, com mais de 850 milhões de usuários em 
200 países e territórios

● No Brasil o LinkedIn conta com 54 milhões de usuários, sendo o 3º país com maior 
número de usuários, atrás apenas dos Estados Unidos e Índia.

● São mais de 58 milhões de empresas registradas.

● 87% gostam de consumir o que é compartilhado, sejam posts, artigos, fotos ou 
vídeos. Mas, apenas 49% afirmam produzir esse conteúdo, sendo que, destes, 
somente 19% são ativos em publicações na plataforma

Fontes: Linkedin; Opinion box e RD Station; Jornal Contábil

65%
consideram os 

conteúdos do Linkedin 
relevantes para seu 

crescimento 
profissional

57%
concordam que 

passaram a utilizar mais 
o LinkedIn durante a 

pandemia

47,9%  52,1% 16 - 29 | 36%
30 - 49 | 51%

50+ | 18%

35%
acessam a rede pelo 
menos uma vez por 

semana



Página pessoal Página de empresa

Ideal para pessoas físicas 
que utilizam a rede para 

postar conteúdos 
pessoais e acompanhar 

outros perfis.

Ideal para figuras públicas, 
artistas, influenciadores, 

empresas e etc.  Com esse tipo 
de conta é possível utilizar o 
Gerenciador de anúncios, ter 

acesso a métricas, dados e 
configurações avançadas de 

gestão.

Atividade, 
Experiência, 
Habilidades, 

Recomendações, 
Interesses, etc

Visão geral, Sobre, 
Empregos e Pessoas, etc.



Seguir o padrão das 
outras redes



➔ Cultura organizacional;
➔ Processos internos;
➔ Premiações;
➔ Reconhecimentos;
➔ Eventos e confraternizações;
➔ Histórias de figuras importantes 

da empresa;
➔ Dicas e informações sobre o 

segmento;
➔ Dicas de gestão de liderança;
➔ Adaptação para cada segmento.

Como trabalhar a conta profissional no Linkedin?



➔ Compartilhar cursos;
➔ Experiências profissionais;
➔ Histórias no ambiente de trabalho;
➔ Cases;
➔ Troca de cargos e empresas;
➔ Conquistas profissionais como 

prêmios e reconhecimentos;
➔ Se vender ao mercado;
➔ Ser um influenciador.

Como trabalhar a conta pessoal no Linkedin?





➔ Tem como exportar 
relatório personalizado com 
o período que quiser;

➔ Tem como mudar a visão do 
gráfico clicando em 
intervalos, métrica e etc.

➔ Vale explorar todas as 
funcionalidades dessa aba.



➔ É uma rede com muitas soluções 
voltadas para a empresa e para a 
capacitação profissional; 

➔ Possui feed de notícias e sugestões de 
curso;

➔ Tem como impulsionar as publicações e 
fazer anúncios na rede, vamos falar sobre 
no módulo 17.



Já conhecemos o formato estático, vídeo e blogpost que pode ser 
feito no Linkedin, o diferencial dessa rede é o “Escrever artigo”



Além do artigo tem algumas 
funcionalidades como Comemorar 
ocasiões, criar enquete e criar eventos!



O LinkedIn é uma fonte especialmente boa para a captação de 
leads, confira alguns dados:

mais eficaz na geração 
de leads do que 

Facebook e Twitter.

das empresas enxergam 
o linkedin como boa 

fonte de leads 
qualificados.

é a porcentagem de 
leads que o linkedin gera 

para o mercado B2B.

277% 79% 80%

Fonte: Hudspot



Além da captação de leads, o linkedin é muito ativo e 
importante para o recrutamento, confira alguns dados:

14 milhões de 
empregos aberto.

90% dos recrutadores 

utilizam regularmente 
o Linkedin.

122 milhões de 

pessoas já receberam 

uma entrevista 

através do linkedin. 

35 milhões de pessoas 

já foram contratadas a 

partir do linkedin.



Um total de 39% dos usuários do LinkedIn pagam pelo LinkedIn 
Premium, que tem quatro níveis de preços:

Mais informações sobre aqui.

https://www.omnicoreagency.com/linkedin-statistics/
https://www.omnicoreagency.com/linkedin-statistics/
https://rockcontent.com/br/talent-blog/linkedin-premium/

