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CARYN ELAINE NORMA JEANE
JOHNSON MORTENSON

ANTONIO DE SENOR ARICLENES VENANCIO
CARVALHO BASTOS ABRAVANEL MARTINS
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palavras carregam associacoes
e evocam sensacoes
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Oxford Dictionaries

WORD
OF THE YEAR

Todo ano o Oxford Dictionaries escolhe uma palavra para

resumir tudo o que aconteceu e o que mais se destacou
durante aquele ano.

"



2013 2014 2015 2016

selfie vape “ 5
2017 2017 2019 2020
youthquake Toxic Climate

Emergency

youthquake - a significant cultural,
political, or social change arising

from the actions or influence of
young people



Alingua ¢ viva
E O dicionario
tambem.

ao Aurélio nos ultimos anos:




Essa expansao, tanto de vocabulario quanto
de marcas, Implica em uma necessidade
cada vez maior de diferenciagao.






tipos de
nome: =

ENTENDIMENTO ™j=

PROPRIO
SIGLA
DESCRITIVO




NAMING

@

Descritivo
descreve a %‘
caracteristica BANCO DOBRASIL

principal da marca
facebook




NAMING

Sigla

Abreviacao de um
nome, comumente
descritivo

Bayerische Motor
Werke

General Electric

15

Kentucky Fried
Chicken

PAO

Padaria Organica
Artesanal



NAMING

Proprio McDonald's
Utiliza o nome ’

do(s) criador(es)

da marca



NAMING

Sugestivo
Sugere um aspecto
intrinseco a Marca

HABIB'S



NAMING

Experiencial

A partir da Yy

experiéncia Alibaba.com
entregue pela

marca v
Minute
Maid




NAMING
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Abstrato ‘ _ "

Nome puramente
abstrato para a
categoria

Go gle

O numero 1 acompanhado de 100 numeros zero na
frente hmddG gIUm ro de digitacao
tra f ormou o nome da empresa em Google.



ABSTRATO

Nome puramente abstrato
para a categoria

tipos de
n O m e S EXPERIENCIAL

A partir da experiéncia
entregue pela marca

SUGESTIVO

Sugere um aspecto
intrinseco a Marca

ENTENDIMENTO +
PROPRIO

Utiliza o nome do(s)
criador(es) da marca

SIGLA

Abreviacao de um nome,
comumente descritivo

DESCRITIVO

Descreve a caracteristica
principal da marca
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All

Images

Videos

News

Maps

More ~

Search tools

Nara  =as
SafeSearch ~




| NAMING

muito
pessoal

Temos a tendéncia de tomar partido imediato sobre
qualquer alternativa de nome.

Ouvimos um nome e rapidamente dizemos se e bom
Ou ruim. Fazemos isso tao prontamente porque
usamos como parametro nosso gosto pessoal.

Entretanto o nome de uma empresa deve ser pensado
de acordo com seu posicionamento e proposito,
sempre lembrando guem e seu publico.

Entao, e importante ser objetivo e esquecer um pouco
OS seus gostos para pensar com a cabeca do seu
consumidor.



NOME NASCE COM
CARA DE JOELHO

COMUNICACAO
EXPERIENCIA







NAMING

Registro INPI

Todos os nomes apresentados deverao ser checados por um

advogado especializado em registro de marcas, considerando as

areas de atuacao da empresa.

As opinioes sobre percentual de chance de registro sao pautadas

na experiéncia com registro de marcas.



NAMING

Nao estara
disponivel

Muito provavelmente nosso nome favorito ja pertence a
alguma outra empresa, ou nhao tera um dominio de site
disponivel.

As possibilidades de dominio estao cada vez mais limitadas
pois qualquer pessoa pode registrar um dominio de forma
rapida e barata.

Mais importante € verificar no drgao regulador de marcas e
patentes (no Brasil € o INPI) se 0 nome nao esta registrado
por alguma empresa do mesmo ramo que a sua.
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APRESENTACAO

CHECAGEM
DISPONIBILIDADE

V 4

ANALISE &
FILTRAGEM

~

GERACAO
DE IDEIAS

INVESTIGACAO

& GARIMPO
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PROCESSO



E BACANA QUANDO...

1 2 INSPIRAR
IDENTIFICAR INSTIGAR

SUA OFERTA COLABORADORES
A CURIOSIDADE

INTENSIFICAR

A LEMBRANCA

DESPERTAR :

EMOCOES DIFERENCIAR DA SUA

POSITIVAS DA CONCORRENCIA MARCA




| AVALIACAO
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ESTRATEGICA

Respeita as decisoes
estrategicas?

Transmitir seguranca e
credibilidade

Simbolizar eficiéncia e/ou
tecnologia

Ser mais que apenas
informativo

Falar com gestores (sem
alienar motoristas)



| AVALIACAO

it

?

ESTRATEGICA

Respeita as decisoes
estrategicas?

Transmitir seguranca e
credibilidade

Simbolizar eficiéncia e/ou
tecnologia

Ser mais que apenas
informativo

Falar com gestores (sem
alienar motoristas)

CRIATIVA

Diferencia-se da
concorréncia?

E original? Tem uniqueness?
Possui destaque?

Apresenta potencial para ser
memoravel?

E mobilizado?

Gera repertorio criativo?



| AVALIACAO

it

?

ESTRATEGICA

Respeita as decisoes
estrategicas?

Transmitir seguranca e
credibilidade

Simbolizar eficiéncia e/ou
tecnologia

Ser mais que apenas
informativo

Falar com gestores (sem
alienar motoristas)

CRIATIVA

Diferencia-se da
concorréncia?

E original? Tem uniqueness?
Possui destaque?

Apresenta potencial para ser
memoravel?

E mobilizado?

Gera repertorio criativo?

LINGUISTICA
Entendimento, grafia, e

sonoridade sao positivos?
Possui sonoridade marcante?
E facil de se pronunciar?
A grafia é simples?
E facilmente compreendido?

Fala a lingua do publico?



| AVALIACAO

it
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ESTRATEGICA

Respeita as decisoes
estrategicas?

Transmitir seguranca e
credibilidade

Simbolizar eficiéncia e/ou
tecnologia

Ser mais que apenas
informativo

Falar com gestores (sem
alienar motoristas)

CRIATIVA

Diferencia-se da
concorréncia?

E original? Tem uniqueness?
Possui destaque?

Apresenta potencial para ser
memoravel?

E mobilizado?

Gera repertorio criativo?

LINGUISTICA
Entendimento, grafia, e

sonoridade sao positivos?
Possui sonoridade marcante?
E facil de se pronunciar?
A grafia é simples?
E facilmente compreendido?

Fala a lingua do publico?

@
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JURIDICA

Tem boas chances de

registro juridico?

Possui argumentos para a
defesa do registro?

Ha outras marcas
semelhantes no mesmo
segmentos?



| AVALIACAO
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ESTRATEGICA CRIATIVA LINGUISTICA JURIDICA
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| AVALIACAO
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ESTRATEGICA CRIATIVA LINGUISTICA JURIDICA

NOME1 V V V V



| NAMING

E preciso
coragem

Um nome nunca ira agradar a todos. Se ninguém se
opor ao nome pode ser que ele nao seja interessante
e forte o bastante.

Avalie os objetivos e o proposito da sua empresa para
selecionar um nome e se alguns nao gostarem tenha
coragem para seguir em frente.

Imagine o que as pessoas pensavam sobre o nome
"Apple" anos atras...



SAME SAME
BUT DIFFERENT

tagline statement assinatura missao mote slogan



“Uma tagline @ um
esclarecedor, um mantra,
uma afirmacao de uma
empresa ou um principio
de conduta que descreve,
resume ou ajuda a criar
Interesse."




Slogan
Vem ser feliz

Feito para vocé.

A radio que toca noticia.

Fazendo do céu o melhor lugar da terra.
Dedicacao total a vocé.

Connecting People.

Energia que da gosto.

Think different.

A primeira impressao € a que fica.

Ideas for life.

Empresa
Magazine Luiza
Itau

CBN

Air France
Casas Bahia
Nokia

Nescau

Apple

Axe

Panasonic

Slogan

Sempre 0 menor preco.

Conte comigo.

Faz um 21.

E impossivel comer um so.

Finalmente, o computador ficou pessoal.
A cerveja que desce redondo.

Movidos pela paixao.

Viver bem faz bem.

Porque a vida € agora.

Confie no rosa, esqueca as manchas.

Empresa
Carrefour
Chevrolet
Embratel
Elma Chips
HP

Skol

Fiat

Medial
Visa

Vanish



imperativo

descritivo superlativo

provocativo

especifico

JUST DO IT.

&

PHILIPS

sense and simplicity

The Ultimate
Driving Machine
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- Microsoft

: WHERE DO YOU WANT TO GO TODAY ™

HSBC 4

The world’s local bank

& Think Different

There's no better way to fly.

imagination at work

jl &© Lufthansa

“All the News
That’s Fit to Print”




E BACANA QUANDO... CURTO

Facil de dizer e lembrar

UNICA
Diferenciada da concorréncia

I AG POSICIONAMENTO
Entrega o posicionamento da marca e

evoca uma resposta emocional

NAO SER AUTO REFERENTE
Ter um ponto de vista relevante sobre a vida

UNIR BENEFICIO RACIONAL E EMOCIONAL
Nem sempre e possivel, mas é o ideal



1989
a maneira mais pratica e moderna de lavar roupas”

1992
“"ultra limpeza, ultra rendimento”

1993
'sd Omo faz. SO Amo mostra”

1994
nunca tao pouco lavou tao bem”

L 1996

remove as manchas e nao as cores”

OMO On

PETORE Loasbod) ] ! ! ‘ IAFTEMN ! ! ! ‘ ! ! | 1998
"melhor que Omo, s6 Omo”

‘ 1999
“o : “o “superior na remoc¢ao de manchas com simplicidade”
o o‘ 0172001

'vocé pode contar com ele sempre”

T2 T R 05/2000
"novo Omo MultiAcao. Porque nao ha aprendizado sem manchas”

2003
"‘Dorque se sujar faz bem”
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“LIBERDADE COM 6

) FORMA DE
'/ DESENVOLVIMENTO
INFANTIL.”






CURADORIA DO CONHECIMENTO

\/ conhecer: o trabalho da:

VAVAVA

& Boring Brands

F\/\/\4

We create powerful

that work.

We are a naming agency from Amsterdam.
We help founders to name their company or produc

t.
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