1) Sobre o Grupo
2) Revisão
Já vendo
Usa o Posicionamento e o conceito de Feed Sales Letter se o tráfego >> (funil)
Não vendo ou quero uma nova fonte de renda
Aplica tudo



POSICIONAMENTO ULTA ESPECÍFICO

Ensaio Fotográfico Usando Ia
Criar especialistas sintéticos
https://pay.kiwify.com.br/KlyjRKR?afid=SNfA1nPM

Foto > Logo
· Fundo chapado
· Rosto enquadrado
· Sem acessórios
· Fardamento (minimalista)
Nome
Fórmula 1 = [Artista] | SEO
Exemplo = Jhon | Tráfego Pago para Funil
Fórmula 2 = [Coca Cola] | Autoridade
Exemplo = Alex Silva | Mentor
Linha 1 (Reputação)
Fórmula = [Criador do Método] ou [Troféus]
Exemplo = Criador do Método Máquina de Comissões
Linha 2 (Promessa)
[o que eu faço por vc] para [chegar no desejo específico] com[método] sem [esforço]
Faço você faturar mais de 10k com Tráfego Direto
Linha 2 (CTA)
Fale comigo (ou) Assista ao vídeo 👇 
Link
Curto e com UTM https://bitly.com/



ASPECTOS VISUAIS
https://www.sellingonline.com/
https://www.instagram.com/thebryanblandy/
https://www.instagram.com/dougdemarco_/


1) Faz o posicionamento
2) Faz o Feed Sales Letter (9 conteúdos)
3) Liga o Tráfego do funil
4) Manutenção (dos garanhões)











FASES DO FUNIL
1. Aquisição (80% da verba)
90% em Campanhas de Impulsionar no Android ou Business Suite
10% Campanhas de Tráfego para o Perfil 
2. Doutrinação (5% da verba)
Campanhas de Engajamento para os seguidores (frequência)
3. Monetização (15% da verba)
Automática na visita
100% em Campanhas de Vendas 
Stories para bater meta (motivo)
Grupos para picos de faturamento








FEED SALES LETTER 
POST 1 (Provas) Depoimentos
POST 2 (Doutrinação) 
Geração de valor
POST 3 (Mecanismo do Problema)Existe um Problema / Jeito errado de fazer
POST 4 (Mecanismo da Solução)Existe uma solução / Jeito certo de fazer
POST 5 (Mecanismo ÚNICO)Como funciona meu método
POST 6 (Mimetismo) Lifestyle - Estilo de vida
POST 7 (Troféus Deles) Conquistas que representam pequenas vitórias 
POST 8 (Promessa visual) Visão do futuro com ausência da dor
POST 9 (Oportunidade escassa) Oferta 

Stories
· Bastidores
· Doutrinação
· Vendas
LOOPING VS NOVOS
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