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AGENDA

OS PROCESSOS

As etapas de um processo de Design

BRIEFING

O comeco de tudo. O que é? Como é feito?

FLUXOS

Os responsaveis pelas etapas do processo

DECUPAR

Hora de analisar se as informacoes sao suficientes

NA PRATICA

Hora de treinar
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OS PROCESSOS

INTUICAO, ACAO, CRIACAO
GRAPHIC DESIGN THINKING

ELLEN LUPTON (org.)
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OS PROCESSOS

O processo de design, em sua

melhor faceta, integra as

aspiracoes da arte, daciénciae
da cultura

Jeff Smith
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OS PROCESSOS

Definicao do problema

Criacao de formas

Geracao de ideias
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OS PROCESSOS

Definicao do problema

Pensamento lateral

Brainstorming

Sketch

Co-design

Criacao de formas

— Mapas mentais

Geracao de ideias

Matriz de marca

Mockups
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OS PROCESSOS

Definicao do problema

Briefing

Fazer café

Tudo de todos os lugares

Pensamento lateral

Prestar atencao

Brainstorming

Sketch

Entrevistas

Snacks

— Mapas mentais

Grupos focais

Geracao de ideias

Matriz de marca

icone, simbolo, indice

Co-design

Didrio visual

Criacao de formas

Reconstrucao

Grids alternativos

Conexoes forcadas

Pesquisa visual

Sprinting

Mockups

Kit de pecas
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Briefing

1 Ato de transmitir informacoes basicas, instrucdes, normas etc.,
elaborado de forma concisa, para orientar a execucao de um determinado
trabalho.

2 Instrucoes que os pilotos e outros membros da tripulagao recebem
imediatamente antes da decolagem.

3 O conjunto dessas informacoes, instrucoes e normas.

4 O resumo escrito de todas essas diretrizes.

michaelis.com.br
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Briefing

Briefing € um conjunto de informacoes ou uma coleta de dados passados
em uma reunido para o desenvolvimento de um trabalho ou documento. E
um instrumento muito utilizado em Administracao, Relacoes Publicas,
Design e na Publicidade.

O briefing deve produzir um roteiro de acao para criar a solucao que o

cliente procura, ou seja, € como mapear o problema e, com as pistas
identificadas, ter ideias para criar solucoes.

Dicionario de Marketing Digital
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Briefing

a diferenca essencial em um designer é a curiosidade, a curiosidade serve
neste momento para explorar muito mais do que os outros conseguem
explorar, isto €, conseguir mais informacoes (inclusive as que nem o
cliente sabe que precisa).

em areas criativas é importante saber colher essas informacoes, por isso o
carater investigador e curioso deste profissional.

A maneira mais segura de compreender
um problema nao é deduzindo sobre
ele, mas perguntando.
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Briefing

encanador: o gue esta acontecendo?
morador: esta vazando agua da pia.
encanador: deixe-me ver o problema

morador: acho que temos que trocar a peca do ralo.
encanador: por que vocé acha isso?

morador: se a pia esta vazando deve ser esse o
problema.

encanador: eu tenho uma hipdtese de que existe um
problema na torneira, deixe-me ver e falaremos
melhor.

encanador: como eu suspeitei, sua torneira esta com
problema na rosca. temos que trocar essa peca.
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Briefing

proposito
publico

percepc¢ao

pontos
de contato

players

m
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Briefing

proposito

momento de compreender os
motivos do cliente, entender a
historia da marca e formar o

primeiro rascunho do briefing

pOr que VOCé comecgou esse
empreendimento?

qual o seu objetivo para os proximos
seis meses”?

CcOoMmo voceé acha que posso resolver
seu problema®?
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Briefing

publico

se gue se existe uma
demanda, existe um publico.
se precisamos Nos comunicar,
e importante saber com quem.

quem consome o produto/servico?
quais seus hobbies?

quais as dores, necessidades,
incomodos e vontades?
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Briefing

percep¢ao

entender a mensagem que
usaremos nessa comunicacao.
qual mensagem deve
acompanhar uma marca? aqui
falamos sobre dois conceitos do
branding: identidade e imagem.

guais as 5 principais caracteristicas
do seu negdcio?

guais pontos fortes do seu
empreendimento?

guais os pontos fracos?

gual mensagem voce gostaria de
transmitir?

qual vocé nao gostaria de transmitir?

m
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Briefing

pontos de contato

e onde efetivamente aquele
projeto vai atuar, onde o resultado
vai criar vida para o cliente.

onde a sua marca vai aparecer?

qual o seu planejamento para ela no
futuro?
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Briefing

players

E importante analisar o ambiente
competitivo do ponto de vista
visual (veremos mais na proxima

aula)

guais sao os concorrentes diretos?

guais sao os concorrentes indiretos?

m
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Briefing

enﬁmlll

vimos que o briefing nao @ uma
receita de bolo, mas algo que precisa
ser adequado ao problema que nos é
apresentado, a sua demanda.

e para garantir gue consigamos as
respostas necessarias, devemos
conversar com o cliente e
compreender os motivos dele.
antes de fazer inferéncias e
guestionamentos, devemos ouvir.
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resumo
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timeline o background
| . da empresa
Prefne | enfim... . . .
° : ®
plano * . . . publico
financeiro ® e °. . ,° I T alvo
® e e® © © 0 0 0% 0 0 00 0 06 0 0 0 0 0 0 ,° *
pe ®
° ®
operagoes © ® e o o o o o °: bUSineSS plan :' ¢ o oo a0, descricao
] ! do produto
° ®
o ® % o O o o ©o : o 6 o o o ©o ‘ o 6 o o ©o pe o °
estratégia , ¢ ° ,° : °. e, timee
e objetivos N . N operacoes
° * ® ’ ®
° ° ®
Py o
®
plano de o declaracao
marketing - de missao
analise de
mercado -—
SO

Q)
A



MODULO 2 | AULA 1

FLUXOS

cliente

duvida
por e-mail
/telefone

area de
negocios

proposta

retorno
briefing

cliente

Al
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aprovacao
do cliente
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FLUXOS

cliente

duvida
por e-mail

designer

proposta

retorno
briefing
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FLUXOS

cliente

duvida
por e-mail

designer

formulario

formulario

proposta

retorno
briefing

cliente
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DECUPAR

Briefing

& debrief

faca perguntas
conduza a pesquisa
reduza o escopo do briefing

defina as mensagens-chave
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exemplo

identidade visual
agua alcalina ananda

Repensar a identidade visual de Ananda: mantendo logomarca e assinatura (Cada
gota faz a diferenca), porém com mais icones/representacoes visuais e menos texto,
a ser aplicada em:

Website (incluindo Perguntas Frequentes), Face, Insta, Banners, Folhetos, Flyers e
todos os novos materiais;

Essa nova identidade devera prever comunicacao mais simples e objetiva = o que é
Ananda e por que ela é superior (ver briefing sugerido a seguir);

Importante: criar um selo/gota com o novo pH de Ananda 9,64 a exemplo do que foi
feiro pelo ex-distribuidor (ver anexo anexo ppt)

Elaboracao de:

Um novo folheto - com a nova identidade visual — para apresentar Ananda e seus
diferenciais; um flyer (ex.: 10 x15) com espaco para tel e end do distribuidor, para
divulgacao e distribuicao nas vizinhancas dos distribuidores (estudar ceder
produtos a titulo de incentivos);

Um novo banner - com a nova identidade visual - para marcar presenca nesses
locais. Neste caso, considerar ceder produtos gratuitamente a titulo de incentivo;

Criar link para o face/site do mini distribuidor (acesso aos distribuidores via website)

Rever a embalagem, buscando um diferencial no PDV e ampliar a atratividade:
exemplo, alteracao do rétulo para fundo azul e letras brancas => a embalagem
precisa ‘vender’ a proposta da marca na prateleira /no ponto de decisao; Material de
Comunicacao para suporte a Degustacao em SPAs, Feiras Orgéanicas (ex.: banner e
flyer);

Estou te anexando um ppt com algumas informacoes: o tom da Comunicacéao, o
folheto mais recente (na verdade 1 flyer que sé tem frente) com espaco para end e
tel do distribuidor, o flyer feito por um ex-distribuidor (que ficou mais vendedor), o
selo com pH
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DECUPAR

Debrief

exemplo

identidade visual
agua alcalina ananda

Elaboracao da identidade visual através da pesquisa,
planejamento e referéncias visuais.

Criacao e conceituacao da identidade visual como
elementos basicos, padrao cromatico e definicao
de familia tipografica para toda comunicacao.

Criacao e estudo de arquitetura de portfélio
de embalagem e navegacao em pdv.

DETALHES DOS ITENS DO PROJETO

- pesquisa visual de mercado

- identidade visual (conceituacao e concepcao de marca e
comunicacao

mantendo logomarca e assinatura)

- aplicacao da identidade visual em diferentes pontos de contato
(midias socias, papelaria)

- comunicacao digital: layout do Site (incluindo Perguntas
Frequentes)

e midias sociais (facebook, instagram, banners digitais, etc)
- comunicacao impressa: papelaria, folhetos, flyers, banner
e todos os novos materiais

- desenvolvimento de arquitetura de familia de embalagem,
com estudos de navegacao e impacto de géndola e pdv.

- brandbook (manual de utilizacao da marca)
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NA PRATICA

como trabalhar

com um briefing Quais inf -
curto, com falta uais inftformacgoes

de informacoes? essenciais faltam?

basicamente o roteiro de Quais pergu ntaS

briefing deve conter
« proposito produto / servico

N a
= concorrentes / mercado VOCE fa r I a ?
« publico / consumidores
- percepcao / objetivos
« estrategia / touchpoints
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NA PRATICA

como trabalhar
com um briefing
curto, com falta
de informacoes?

basicamente o roteiro de
briefing deve conter

« proposito produto / servico
= concorrentes / mercado

« publico / consumidores

- percepcao / objetivos

« estrategia / touchpoints

briefing para OO0 el
desenvolvimento O S
de marca

OOTER

empresa de patinete elétrico

Criar uma logomarca que reflita o assombroso potencial desta
empresa de patinete.

Tem que ser jovem, pois precisamos atrair investidores.
Empresa se prepara pra entrar no mercado brasileiro.

Sera preciso desenvolver um site, cartao de visita e folder.



Design nao e o que
vemos ou sentimos,
design e como
funciona.
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RECAP

OS PROCESSOS

As etapas de um processo de Design

BRIEFING

O comeco de tudo. O que é? Como é feito?

FLUXOS

Os responsaveis pelas etapas do processo

DECUPAR

Hora de analisar se as informacoes sao suficientes

NA PRATICA

Hora de treinar
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CURADORIA DO CONHECIMENTO

/ Testar: debrief

Refletir sobre o exercicio pratico proposto.

Propor novas perguntas para complementar o Brief

Assistir: ler

Artigo que traz informacoes complementares e um modelo para download (mesmo que nao

v

seja uma receita de bolo, como dito anteriormente)

https://www.deslgnon.com/2017/08/briefing-de-criacao/

Ouvir: podcast

Camila Renaux - Como fazer um briefing: tutorial e passo a passo. Ela traz uma visao do marketing,

v

mas complementa o olhar do designer

https://open.spotify.com/show/09YABBcliGg3DZoEV8cFJh
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Embalagem
Logo
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AGENDA

ROADMAP

Escopos possiveis

METODOLOGIA DOUBLE DIAMOND

Divergir para convergir

ETAPA1-DESCOBERTA

Divergéncia
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ROADMAP

intuicao, acao,
criacao

Graphic Design Thinking

Ellen Lupton (2014, p.6)

Definicao do problema

Entrevistas

Grupos focais
I

Pesquisa visual
I

Matriz de marca

Geracao deideias
I

Brain dumping visual

Prestar atencao
I

Verbos de acao
I

Criacao de formas

Reconstrucao
I

Grids alternativos

Tudo de todos os lugares

icone, simbolo, indice
|

Codesign

Sprinting
|

Mockups
I

Kit de pecas
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DOUBLE DIAMOND

N

_ problema solucao
dlamand gatilho descobrir definir O desenvolver entregar resultado
desafio entrega

/N

designcouncil.org.uk
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DOUBLE DIAMOND

N

_ problema solucao
dlamand gatilho descobrir definir O desenvolver | entregar resultado
desafio entrega

/N

Apos o entendimento do
problema é hora de abrir o leque
de possibilidade de solucdes. E
possivel empregar algumas
ferramentas para ajudar, como
veremos mais adiante

designcouncil.org.uk
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DOUBLE DIAMOND

DS

_ problema solucao
dlamand gatilho descobrir definir O desenvolver | entregar resultado
desafio entrega

7\

A proxima etapa é
tomar escolher e refinar
a pesquisa. Eliminar
possibilidade e eleger
0s caminhos mais
promissores



MODULO 2 | AULA 2

DOUBLE DIAMOND

N4

_ problema solucao
dlamand gatilho descobrir definir O desenvolver entregar resultado
desafio entrega

/N

Quando iniciamos o
desenvolvimento, é
comum se deparar com

novas bifurcacdes e sub
caminhos
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DOUBLE DIAMOND

N

_ problema solucao
dlamand gatilho descobrir definir O desenvolver | 'entregar resultado
desafio entrega

/N

A entrega envolve determinar
a solucao em pequena escala,
rejeitando aquelas menos
promissoras
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DOUBLE DIAMOND

_ problema solucao
dlamand gatilho descobrir definir O desenvolver entregar @ resultado
desafio entrega
—>
divergente
onde muitas onde as idéias sao
ideias sao reduzidas e refinadas

criadas para a melhor ideia
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DOUBLE DIAMOND

_ problema solucao
dlamand gatilho descobrir definir O desenvolver ; entregar @ resultado
desafio entrega
estratégia
descobrir e definir testar solucoes até chegar

caminhos a um resultado ideal
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DOUBLE DIAMOND
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Mistakes are portals
of discovery
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DOUBLE DIAMOND
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DOUBLE DIAMOND
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Trabalho de observacao e coleta de

deSig Nna Ud it informacoes dos concorrentes e a

da marca a ser trabalhada

mapa de
expectativas

benchmarks
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DOUBLE DIAMOND

)&

Trabalho de observacao e coleta de

dESig Na ud it informacoes dos concorrentes e a

da marca a ser trabalhada

‘ descobrir Estratégicos

Contexto

Tamanho da empresa
Tempo de mercado
Paises/Cidades
Servicos/Produtos
Publico alvo
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DOUBLE DIAMOND

)&

Trabalho de observacao e coleta de

dESig Nna Ud it informacoes dos concorrentes e a

da marca a ser trabalhada

() descobrir Estratégicos
Contexto Evolucao da linguagem/logo
Tamanho da empresa Cores principais
Tempo de mercado Cores secundarias
Paises/Cidades Elementos graficos
Servicos/Produtos lcones
Publico alvo Tipografia

Estilo fotografico
Tom de voz
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DOUBLE DIAMOND
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design audit

mapa de
expectativas
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1. Cores
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DOUBLE DIAMOND
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DOUBLE DIAMOND
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1. Tom de voz

simples

segura
sincera
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DOUBLE DIAMOND
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design audit
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1. Logo

sallve

1. Tom de voz

1. Elementos graficos

simples
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DOUBLE DIAMOND

%o

design audit

mapa de
expectativas

benchmarks

1. Cores

1. Logo

sallve

1. Tom de voz

1. Elementos graficos

simples

segura

sincera

1. Tipografia

Mirador Black

Mirador Black by Rene Bieder

Genera Alt Semi Bold
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DOUBLE DIAMOND

%o

design audit

mapa de
expectativas

benchmarks

1. Cores

1. Logo

sallve

1. Tom de voz

1. Elementos graficos

simples

segura

sincera

1. Tipografia

Mirador Black

Mirador Black by Rene Bieder

Genera Alt Semi Bold
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DOUBLE DIAMOND
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N

design audit

mapa de
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DOUBLE DIAMOND

%o

N

design audit

mapa de
expectativas

benchmarks

1. Cores

1. Logo
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DOUBLE DIAMOND REores 1.Logo

o LUSH

FRESH HANDMADE COSMETICS

design audit

1. Tom de voz

Forte*

‘ descobrir

Revolucionaria*

Expert*
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DOUBLE DIAMOND REores 1.Logo

> O _ T
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design audit

1. Tom de voz 1. Elementos graficos
, Forte* ,
‘ descobrir Tipografia
Revolucionaria*
Expert”
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DOUBLE DIAMOND REores 1.Logo

X H T
= =

design audit

1. Tom de voz 1. Elementos graficos
, Forte* ,
‘ descobrir Tipografia
Revolucionaria*
Expert”
1. Tipografia
Handwritten™

Arial black
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DOUBLE DIAMOND REores 1.Logo

2 4 LUSH

FRESH HANDMADE COSMETICS

design audit

1. Tom de voz 1. Elementos graficos

Forte*

‘ descobrir Tipografia

Revolucionaria*

Expert”

1. Tipografia

Handwritten®

Arial black
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DOUBLE DIAMOND

%o

design audit

Mapa de Muitas vezes o briefing ndo é tdo
preciso e criar nada mais € do que

exDECtativaS tomar decisoes.

benchmarks
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DOUBLE DIAMOND

)&

Mapa4a de Muitas vezes o briefing ndo é tdo

preciso e criar nada mais e do que

@ gesconiits | expectativas | oo docisses

Listar caracteristicas que fazem
sentido para o projeto e buscar
conceitos antagonicos pode ajudar.
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DOUBLE DIAMOND

)&

Mapa4a de Muitas vezes o briefing ndo é t3o

preciso e criar nada mais e do que

@ gesconiits | expectativas | oo docisses

Listar caracteristicas que fazem
sentido para o projeto e buscar
conceitos antagonicos pode ajudar.

Desde que vc se obrigue (ou o
cliente) a tomar decisoes. Nao
existe meio
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DOUBLE DIAMOND

)&

TRADICIONAL
POPULAR

FEMININO

mapa de
@ descorrir | expectativas

IRREVERENTE
LEVE
AFILIATIVO
FLEXIVEL
NACIONAL
DIRETO

DESCRITIVO

CONTEMPORANEO
SOFISTICADO
MASCULINO

SERIO

PESADO
INDIVIDUAL
RIGIDO
INTERNACIONAL
ABSTRATO

CRIATIVO



MODULO 2 | AULA 2

DOUBLE DIAMOND sallve

)&

TRADICIONAL CONTEMPORANEO
POPULAR SOFISTICADO
FEMININO MASCULINO
® descobrir mapa de . IRREVERENTE SERIO
expectativas
LEVE PESADO
AFILIATIVO INDIVIDUAL
FLEXIVEL RIGIDO
NACIONAL INTERNACIONAL
DIRETO ABSTRATO
DESCRITIVO +/'| CRIATIVO
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DOUBLE DIAMOND

)&

‘ descobrir

Exercicio de observacao de outros
projetos, referéncias e marcas com

benCh Ma rkS 0 objetivo de inspirar, mesmo que

para solucoes diferentes ou outros
seguimentos
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DOUBLE DIAMOND

%o

design audit 103 16 ebay v

paises

boomovoc. XYM Q) 2 UBER  #

mapa de
expectativas

? LATAM wl. AnidY orwvaliae 1) ngresso cam

benchmarks

>

Traz poucas informacoes e quase nenhuma
linguagem técnica de imediato
ICONES PROPRIETARIOS
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DOUBLE DIAMOND

)&

‘ descobrir

benchmarks

BEHANCE
DRIBBLE
PINTEREST
CUTEDROPS
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the world's best design professionals.
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DOUBLE DIAMOND
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DOUBLE DIAMOND
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Wheel podem apontar o comportamento
comum da categoria

white

Spaces

bifurcacoes

painel

semantico

K

¢l

Q)
A



MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

VVELEDA ¢

BEAUTYBOX

wheel

ssssssss

\“‘:‘,\» =¥ "l , |
] :J‘ L:;
definir O .
(Reoncate Sy mist ' bright blue .
| | ~
. \‘fx_ white

sailboat LA ROCHE-POSAY

LABORATOIRE DERMATOLOGIQUE
ppppppppppppppppppp sallve

NIVEA
19

EN PROVENCE

gudora

quem

disse
berenice?




MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

white

sSpaces
definir O p

Criar vetores com carateristicas extremas
tambem pode revelar oportunidades em
espacos ainda nao ocupados

Extroverted

Affiliative

Introverted

NEEDSC#PE’

Individualistic

1Ty

¢l

Q)
A



MODULO 2 | AULA 3

DOUBLE DIAMOND
<><> Expert
wheel
h&&%&gﬁ;ﬁ%@l na:
. LQUGITANE
Whlte VWVELEDA ¢
spaces
eeauTveox
i . Tradicional Vanguarda
bifurcacoes
painel ¢ won " o=
semantico .

Acessivel

1Ty

¢l

Q)
A



MODULO 2 | AULA 3

DOUBLE DIAMOND

<><> Expert white space
wheel 1 //
I “~.

Wh ite VVELEDA @
spaces

Ceiomeert]
i . Tradicional
bifurcacoes
painel | am
P . {»:u:;;oro AVOIN
semantico B o
Acessivel

1Ty

¢l

Q)
A



MODULO 2 | AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

wheel

white
spaces

. —~ Entender o que queremos e o que
blfu rca gaes nao queremos também enriquece

NOSSO processo decisivo

painel
semantico




MODULO 2 | AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

wheel  ameutosou

TOMDE VOZ

- RN
W h Ite ELEMENTOS RN SIMPLES SEGURA SINCERA

DO DESIGN N N o e e e o e e e e e e e e e e e |

Spaces CORES & E@ i@ i@ i
) N TEXTURAS E @ i @ i @ i
bifurcacoes . CRm— o
- o o o o
painel "
Sema ntICO TIPOGRAFIA :F —————————————— 1:- ______________ 1:_ ______________ 1:
' ¥ O Q'

—_——e—_—E—mE—mE—E—-—-—-—-—-E,—-—E-m—mE—E —_. . ee—_———_——-—-— - m—m,-—-m - m - - - mm—-m - m - e —



MODULO 2 | AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o -

wheel

RN TOMDE VOZ
. - S R
W h |te ELEMENTOS  “~_ SIMPLES SEGURA SINCERA
DO DESIGN D e e |
S p a c e S I @ chapadas I @ radiantes I @ diferentes peles :
CORES& ' L. L .. 1.
TEXTURAS : I I |
d dés/ i lastico /

b . f ~ ;_ egradés / excesso ®_i_ transparencia ®_i_ plastico / cromo @ :
T
l u rca ;O es I @ basicas I @ definidas I @ organicas I

' I I
FORMAS F-------------- i i .
|
a i n e I : complexas @ I indefinidas @ I artificiais @ :
P P B P E—— B P ——

' I I
. P : @ sem serifas I @ bold I @ autoral I
semantico TIPOGRAFIA © ==~~~ ~~~~~~- Pomsomooonooe- R kbt :
: serifa @ I handwritten @ I default @ :
e - -



MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

definir O

Pa i nEI One page de inspiracdo onde reune
~ _ informacoes de design e ajuda na
Séma ntICO definicdo do estilo do projeto

\ moodboarad



MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

definir O

painel
semantico




MODULO 2 |AULA 3

disposicao dos elementos.

DOUBLE DIAMOND 1

Faca o planejamento da

definir O

GoMoodboard

Niice
painel InVision
semantico Canva

Pinterest



MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

definir O

painel
semantico




MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND

Escolhas as cores principais e

secundarias

¢o

definir O #CE8054

#B35340

painel
semantico

#233342

#4B2B31 _
avemateiu.com




MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND 2

Escolhas as cores principais e

secundarias

¢o

definir O

Colorinspire

COLOURIovers

painEI Color Scheme Designer
semantico Coolors

Color Hunt



MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

wheel

Defina padroes de texturas e outros

elementos graficos que ajudem a

trazem o tom

white
spaces

bifurcacoes

painel
semantico




MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

definir

O

painel
semantico

Arial Black
American Text
BALLOON EB
Bavhaus Bold
Lroadway
Brody Script
Gractt Senipt
CG Bodoni B

TIPOGRAFIA
Define o estilo tipografico com

frases ou palavras que fazem
sentido no projeto

Comic Sans
INFORMAL
Cooper Black
COPPERPLATE
DAVIDA
Dom Casual BD
Frechand 521

Hobo Bd

-;/M(.UU‘((IU CJ(M
O English

-~y )
Parnk —Hvsnus

Staccato 222
Ctaceato $SS

Tango BT
Zapf Chancery
Times New Bd



MODULO 2 | AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

wheel

white
spaces

bifurcacoes

painel
semantico




MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

AR

-

definir | W8 et |\ | RENEGADE

painel
semantico




MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

wheel

white
spaces
definir O p

/ bifurcacoes
painel

semantico




MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND o

¢o

wheel

white
spaces

bifurcacoes

ainel
semantico




MODULO 2 | AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

y

definicao de
caminhos

sketch

producao



MODULO 2 | AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

dEﬁ ni§§O de g(r)i’girti)c?l§dp;zrzsa organizacao das
caminhos o

sketch

producao




MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND
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O desenvolver

definicao de
caminhos

Critérios para a organizacao das
possibilidades

Caminho mais obvio e seguro.
Provavelmente a primeira ideia de
solucao a vir na mente ou o pedido
direto do cliente
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ao abrir os cofres da cruzcampo, a bulletproof descobriu

| uma rica historia visual, que inspirou a enraizar o conceito
? do redesenho na herangca da marca, com um universo
— visual que caracteriza o charme atemporal.




5
“
B3
| g
3z




-
- “\\‘\:. .ﬂ.\l
/ |

.

CERVEZA
DILSEN

=
L
)
-
(m
<
N
L
-

‘.’
r,‘ ‘

-

-

)
4

b -

\Y;.

-
.~y

FRVFTA Fl

i
URIGINAL DE




ruzcampo

CERVEZA PILSEN

v§4

!

CERVEZA PILSEN

/B Cruzcampo

CERVEZIA PILSEN

0)44 N3 i'(
>> Y0F3N NOD O

"we N - & . '
J_ ™ ) . .-t - o %
Yl - A Y .ﬂ#." 1
" . » v -
B LA N S e e A
PN  RSTIVVIFY g e L ST e e s A

:

If

W

!
v

e




uzcampo

CERVEZA PILSEN

(p

CERVEZA PILSEN

= e

0)¥4 N3 ¥d

| 22 Y0F3IN KO3 0

o

i
o
ALE. O ,0 sl
0%
J25ul




MODULO 2 | AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢o

y

definicao de
caminhos

sketch

producao | Moédulo5,6,7e 8




MODULO 2 |AULA 3

DOUBLE DIAMOND

¢4

N\

entregar

%

Modulo 9



think :
design less




MODULO 2 |AULA 3

RECAP

ROADMAP

Escopos possiveis

METODOLOGIA DOUBLE DIAMOND

Divergir para convergir

ETAPA1-DESCOBERTA

Divergéncia

ETAPA 2 - DEFINICAO

Convergéncia

ETAPA3EA4

Overview do que vem por ai

K

¢l

Q)
A



CURADORIA DO CONHECIMENTO

moodboard

desenvolver um moodboard para

J TeStar= m O O d b Oa rd o projeto de logotipo seguindo o briefing:

loja de ténis virtual, com foco no instagram. o
Refletir sobre o exercicio pratico proposto. publico alvo é jovem moderno, conectado, que
curte e compartilha.
Os ténis seguem o estilo streetwear e incluem
ténis de esportes variados (pensando em night
runs, crossfit e afins).

Propor novas perguntar para complementar o Brief

v Desbravar: @designativista

"O design a favor do que vocé acredita! @ Crie, use e siga a tag #DesignAtivista

para ver todas as imagens.

https://www.instagram.com/designativista
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AGENDA

VALOR DO PROJETO

O que levar em consideragao na hora de cobrar por um trabalho

MONTANDO UMA PROPOSTA

Quais informacoes considerar

NOTAS FISCAIS & CONTRATO

Porque sao importantes
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FREELANCER

profissional autdnomo que se
autoemprega em diferentes empresas
ou, ainda, guia seus trabalhos por
projetos, captando e atendendo seus
clientes de forma independente
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VALOR DO PROJETO

CUSTOS
FIXOS

Procure listar tudo que voce precisa
pagar com frequénciae é
indispensavel

INSIRA SEUS CUSTOS FIXOS NESTA TABELA

DESPESA CUSTO
Aluguel RS 1.000,00
Cartdo de Crédito RS 800,00
Luz RS 80,00
Telefone/Internet RS 150,00
Celular RS 50,00
Saude RS 500,00
Hospedagem Site RS 50,00
Compras RS 400,00
Transporte RS 200,00

TOTAL DOS SEUS CUSTOS FIXOS

RS 3.230,00
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VALOR DO PROJETO

DESLOCAMENTO
Qualquer custo de transporte

para chegar a reunioes, por
c u s T o s —

Faca um calculo da média de gastos
gue nao sao freqguentes, mas podem
ocorrer no projeto especificamente
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VALOR DO PROJETO

DESLOCAMENTO DIFICULDADE
Qualquer custo de transporte Leve em consideracao a sua

intuicao quanto a

para chegar a reunioes, por
C u ST o s exemplo complexidade do projeto

Faca um calculo da média de gastos
gue nao sao freqguentes, mas podem
ocorrer no projeto especificamente
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VALOR DO PROJETO

CUSTOS
VARIAVEIS

Faca um calculo da média de gastos
gue nao sao freqguentes, mas podem
ocorrer no projeto especificamente

DESLOCAMENTO

Qualquer custo de transporte
para chegar a reunioes, por
exemplo

DEMANDA

Se vocé esta com muitas
demandas, talvez o seu custo
possa ser ajustado agora

DIFICULDADE
Leve em consideracao a sua

intuicao quanto a
complexidade do projeto
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Faca um calculo da média de gastos
gue nao sao freqguentes, mas podem
ocorrer no projeto especificamente

DESLOCAMENTO

Qualquer custo de transporte
para chegar a reunioes, por
exemplo

DEMANDA

Se vocé esta com muitas
demandas, talvez o seu custo
possa ser ajustado agora

DIFICULDADE
Leve em consideracao a sua

intuicao quanto a
complexidade do projeto

EQUIPAMENTO

Qualquer investimento em
hardware e software
necessario
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Faca um calculo da média de gastos
gue nao sao freqguentes, mas podem
ocorrer no projeto especificamente
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Qualquer custo de transporte
para chegar a reunioes, por
exemplo

DEMANDA

Se vocé esta com muitas
demandas, talvez o seu custo
possa ser ajustado agora

APRIMORAMENTO
Cursos, palestras e livros.

Qualquer coisa que vira

aprendizado

DIFICULDADE
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intuicao quanto a
complexidade do projeto

EQUIPAMENTO

Qualquer investimento em
hardware e software
necessario
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VARIAVEIS

Faca um calculo da média de gastos
gue nao sao freqguentes, mas podem
ocorrer no projeto especificamente

DESLOCAMENTO

Qualquer custo de transporte
para chegar a reunioes, por
exemplo

DEMANDA

Se vocé esta com muitas
demandas, talvez o seu custo
possa ser ajustado agora

APRIMORAMENTO
Cursos, palestras e livros.
Qualquer coisa que vira
aprendizado

DIFICULDADE
Leve em consideracao a sua

intuicao quanto a
complexidade do projeto

EQUIPAMENTO

Qualquer investimento em
hardware e software
necessario

TERCEIROS
Vai precisar trabalhar com
parceira externa? Considere
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VALOR DO PROJETO

HORA/
TRABALHO

Calculo do custo da unidade de
hora/trabalho

No exemplo abaixo, Walter Mattos calcula o seguinte:

Valor: O custo de um item da planilha.

A cada X meses: Com que frequéncia vocé tem que pagar este
item? A cada més? A cada dois meses? A cada 12 meses (1ano)?

Durante X dias: Quantos dias vocé vai trabalhar para pagar por
este item? Normalmente consideramos 20 dias, que
correspondem a 5 dias da semana multiplicados por 4 semanas (]
meés de trabalho).

Horas: Quantas horas por dia eu vou trabalhar para pagar por este
item? Normalmente consideramos 8 horas de trabalho por dia.

VALOR A CADA X MESES DURANTE X DIAS HORAS TOTAL

CUSTOS FIXOS
Aluguel + Condominio + Agua + Luz 1200,00 1 20 8 7,50



MODULO 2 | AULA 4

VALOR DO PROJETO

PROJETO

HORAS

O cruzamento entre a previsao de
horas do projeto, o valor da nossa
hora/trabalho e a margem de lucro e
negociacao

HORAS DO PROJETO

A soma da previsao de cada etapa

EXEMPLO
Projeto de identidade visual com
a entrega extra de 1 embalagem

Imersao
Ideacao
Producao
Finalizacao
Apresentacao

TOTAL

10 horas
5 horas
20 horas
10 horas
5 horas

50 horas
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VALOR DO PROJETO

PROJETO

HORAS

A titulo de curiosidade, entenda se
existe base regulamentada ou tentei
descobrir como anda o mercado

HORAS DO PROJETO

A soma da previsao de cada etapa

EXEMPLO
Projeto de identidade visual com
a entrega extra de 1 embalagem

CUSTO DA HORA

A média de custo fixos e variaveis

EXEMPLO

Soma do custo divido por 20 (dias
de trabalho/més), dividido por 8
(horas de trabalho/dia)

Imersao
Ideacao
Producao
Finalizacao
Apresentacao

TOTAL

Hora fixa
Hora variavel

HORA

10 horas
5 horas
20 horas
10 horas
5 horas

50 horas

20 reais
10 reais

30 reais
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VALOR DO PROJETO

PROJETO

HORAS

A titulo de curiosidade, entenda se
existe base regulamentada ou tentei
descobrir como anda o mercado

HORAS DO PROJETO

A soma da previsao de cada etapa

EXEMPLO
Projeto de identidade visual com
a entrega extra de 1 embalagem

CUSTO DA HORA

A média de custo fixos e variaveis

EXEMPLO

Soma do custo divido por 20 (dias
de trabalho/més), dividido por 8
(horas de trabalho/dia)

MARGEM ADICIONAL

Lucro e negociacao

EXEMPLO
Lucro com margem de 100% e
20% para margem de negociacao

Imersao
Ideacao
Producao
Finalizacao
Apresentacao

TOTAL

Hora fixa
Hora variavel

HORA

MARGEM

10 horas
5 horas
20 horas
10 horas
5 horas

50 horas

20 reais
10 reais

30 reais

120%
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VALOR DO PROJETO

PROJETO

HORAS

A titulo de curiosidade, entenda se
existe base regulamentada ou tentei
descobrir como anda o mercado

HORAS DO PROJETO

A soma da previsao de cada etapa

EXEMPLO
Projeto de identidade visual com
a entrega extra de 1 embalagem

CUSTO DA HORA

A média de custo fixos e variaveis

EXEMPLO

Soma do custo divido por 20 (dias
de trabalho/més), dividido por 8
(horas de trabalho/dia)

MARGEM ADICIONAL

Lucro e negociacao

EXEMPLO
Lucro com margem de 100% e
10% para margem de negociagcao

Imersao
Ideacao
Producao
Finalizacao
Apresentacao

TOTAL

Hora fixa
Hora variavel

HORA

MARGEM

10 horas
5 horas
20 horas
10 horas
5 horas

50 horas

20 reais
10 reais

30 reais

120%
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VALOR DO PROJETO

PROJETO

HORAS

A titulo de curiosidade, entenda se
existe base regulamentada ou tentei
descobrir como anda o mercado

HORAS DO PROJETO

A soma da previsao de cada etapa

EXEMPLO
Projeto de identidade visual com
a entrega extra de 1 embalagem

CUSTO DA HORA

A média de custo fixos e variaveis

EXEMPLO

Soma do custo divido por 20 (dias
de trabalho/més), dividido por 8
(horas de trabalho/dia)

MARGEM ADICIONAL

Lucro e negociacao

EXEMPLO
Lucro com margem de 100% e
10% para margem de negociagcao

Imersao
Ideacao
Producao
Finalizacao
Apresentacao

TOTAL

Hora fixa
Hora variavel

HORA

MARGEM

10 horas
5 horas
20 horas
10 horas
5 horas

50 horas

20 reais
10 reais

30 reais

120%
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VALOR DO PROJETO

SEGMENTO

A titulo de curiosidade, entenda se
existe base regulamentada ou tente
descobrir como anda o mercado

TABELA REFERENCIAL DE VALORES  2019/2020

ASSOCIACAO DOS
DESIGNERS GRAFICOS
DO DISTRITO FEDERAL

WWW.ADEGRAF.ORG.BR - FACEBOOK: ADEGRAF

1. BRANDING / GESTAO DE MARCAS

2. NAMING / CRIAGAO DE NOME DA MARCA

3. PROJETO DE IDENTIDADE VISUAL (PIV)

4. CRIACAO DE MARCAS PROMOCIONAIS

5. MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL DE MARCA EXISTENTE
6. PAPELARIA INSTITUCIONAL

7. PROJETOS DE DESIGN PARA PONTO DE VENDA (PDV)

8. DESIGN DE PECAS PROMOCIONAIS / DIVULGAGAO
9.SINALIZACAO

10. MIiDIA INTERNA E EXTERNA

11. EDITORIAL (PUBLICACOES DIVERSAS)

12. EDITORIAL (CD/DVD)

13. EDITORIAL (DIVERSOS)

14. VESTUARIO

15. EMBALAGEM

16. SERVICOS DIGITAIS - MIDIAS INTERATIVAS

17. SERVICOS DIGITAIS - REDES SOCIAIS

18. SERVICOS DIGITAIS - PECAS AVULSAS PARA WEB/REDES SOCIAIS
19. SERVICOS DIGITAIS - Ul DESIGN

20. SERVICOS DIGITAIS - MULTIMIDIA E APRESENTACOES
21.UX DESIGN - ENTREGAVEIS

22. CONSULTORIA EM DESIGN

23.ILUSTRAGAO

Pecas de Marketing Direto
Ber¢o simples para cartdo de crédito
Berco elaborado para cartdo de crédito
Broadside simples (por dobra)
Broadside elaborado (por dobra)
Carta simples (sé texto)/ por pagina

Carta elaborada (texto e diagramagzo)/por pagina

Cartdo de Crédito ou Cartado Fidelidade (desenvolvimento conceitual)

Cartdes de relacionamento simples (Aniversario, Natal, Cartoes-

postais)

Cartdes de relacionamento elaborados (Aniversario, Natal, Cartées-

postais)

Catélogo boneco - conceitualizagdo (nome, projeto grafico, segées

etc.)

Catéalogo simples - edi¢Ges até 10 paginas (por pagina)
Catdlogo simples - edigbes a partir de 10 paginas (por pégina)
Catdlogo elaborado - reedi¢Ges até 10 paginas (por pagina)
Catélogo elaborado - reedigbes a partir de 10 paginas {por pagina)
Cinta para jornal
Convites para eventos simples
Convites para eventos elaborados
CRC Simples (cupons-resposta promocionais, cupons-bénus etc.)

CRC Elaberado (proposta de crédito, pesquisas, fichas de inscrigao

ete)

Encarte simples sem dobra (frente e verso) / Stuffer / Lamina / Volante

Encarte elaborado sem dobra (frente e verso) / Stuffer / Lamina /

Volante
Envelope simples

Envelope elaborado (formatos diferenciados)

Criacdo
RS 1.631,00
RS 2.446,00
RS 2.886,00
RS 3.607,00
RS 3.576,00
RS 4.472,00

RS 17.026,00

RS 4.481,00

RS 8.942,00

RS 36.078,00

RS 1.354,00
RS 1.084,00
RS 1.713,00
RS 1.371,00
R$ 2.705,00
RS 4.481,00
RS 8.942,00

RS 3.583,00

RS 6.378,00

RS 2.705,00

RS 6.261,00

RS 1.623,00

RS 2.346,00

Arte-final
RS 814,00
RS 1.222,00
RS 1.443,00
RS 1.804,00
RS 1.788,00
RS 2.236,00

RS 8.514,00

RS 2.241,00

RS 4.472,00

RS 1.014,00

RS 811,00
RS 1.285,00
RS 1.029,00
RS 1.354,00
RS 2.241,00
RS 4.472,00

RS 2.687,00

RS 4.033,00

RS 1.352,00

R$ 3.129,00

RS 811,00

R$1.173,00

Total
RS 2.445,00
RS 3.668,00
RS 4.329,00
RS 5.411,00
RS 5.364,00
RS 6.708,00

R$ 25.540,00

RS 6.722,00

RS 13.414,00

RS 36.078,00

R$ 2.368,00
RS 1.895,00
RS 2.998,00
RS 2.400,00
R$ 4.059,00
RS 6.722,00
RS 13.414.00

RS 6.270,00

RS 9.411,00

RS 4.057.00

R$ 9.390,00

RS 2.434,00

RS 3.519,00



O podemos Bgcs)TA

considerar

Cligue para acesso rapido: Cliente: Nome Empresa

Responsavel: Nome Cliente
1. Descricdo do projeto PROPOSTA 01
2. Investimento Validade: 30 dias
3. Prazos
4. Pagamento
5. Condi¢des gerais

6. Aprovacao da proposta

Walter Mattos

Seu Nome seuemail@site.com www.waltermattos.com +55 21 9999 9999
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PROPOSTA

DESCRI
TIVO

Tente listar de forma organizada todas
as entregas que compoe a proposta

Design grafico de materiais promocionais.

DETALHES DOS ITENS DO PROJETO

(Dados fornecidos pelo cliente)

MATERIAIS PROMOCIONAIS

1. Convite 1 - Impressao em papel reciclato (180g.), 4 (quatro) cores.
2. Folder 1 -Impressao em papel reciclato (180g.), 4 (quatro) cores.
3. Cartaz 1- Impressao em papel reciclato (150g.), 4 (quatro) cores,
tamanho A3.

4. Convite 2 - Impressao em papel reciclato (180g.), 4 (quatro) cores.
5. Folder 2 - Impressdao em tamanho A3 (horizontal, 2 dobras), papel
reciclato (180g.), 4 (quatro) cores.

6. Cartaz 2 - Impressao em papel reciclato (180g.), 4 (quatro) cores.
7. Faixas para divulgacao 1 - Impressao em lona, 4 (quatro) cores,
tamanho 3x1m.

8. Faixas para divulgacao 2 - Impressao em |lona, 4 (quatro) cores,
tamanho 3xTm.

9. Banner - Impressao em |lona, 4 (quatro) cores, tamanho 815x1215cm.
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PROPOSTA

2.1 - MATERIAIS PROMOCIONAIS R$900
2.1.1 - Convite 1 R$100
2.1.2 - Folder 1 R$100
2.1.3 - Cartaz 1 R$100
2.1.4 - Convite 2 R$100
2.1.5 - Folder 2 R$100
2.1.6 - Cartaz 2 R$100
2.1.7 - Faixas para divulgacao 1 R$100
2.1.8 - Faixas para divulgacao 2 R$100
2.1.9 - Banner R$100

Se possivel, deixe claro o investimento
particionado para facilitar o processo VALOR TOTAL R$900

de negociacao
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PROPOSTA

PRAZOS

Estipule os prazos de forma clara e
preferencialmente particionada para

facilitar o entendimento do prazo total.

Nao se esqueca de colocar a data
disponivel para inicio

3.1 - MATERIAIS PROMOCIONAIS

3.1.1 - Apresentacao
3.1.2 - Revisoes
3.1.3 - Entrega dos arquivos finais

Prazo total

20 dias Uteis
7 dias Uteis
3 dias Uteis

30 dias uteis
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PROPOSTA

PAGA
MENTO

Estabeleca as condicoes de
pagamento como parcelamentos,
valores das parcelas, etc. Acrescente
os dados bancarios.

METODO DE PAGAMENTO

Conforme sua preferéncia ou acordado com o Cliente.

DADOS BANCARIOS

Conta Pessoa Juridica ou Fisica (especificar)
Nome: Seu nome

Empresa: Nome da sua empresa

CNPJ ou CPF: 00.000.000/0000-00

Banco: Seu banco

Agéncia: 0000

Conta: 0000
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PROPOSTA

PRAZOS
Alguns prazos dependem do

fornecimento de informacodes e

o N D I aprovacoes do cliente
o s
Nao deixe de acrescentar detalhes

importantes. Esse é o espaco para
deixa tudo claro, € onde vocé coloca

como voceé quer trabalhar.
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PROPOSTA

PRAZOS TERCEIROS

Alguns prazos dependem do Custos nao incluso como

fornecimento de informacodes e traducao, redacao, compra de

Co N D I aprovacoes do cliente imagens, etc

COES

Nao deixe de acrescentar detalhes

importantes. Esse é o espaco para
deixa tudo claro, € onde vocé coloca

como voceé quer trabalhar.
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PROPOSTA

CONDI
cOES

Nao deixe de acrescentar detalhes
importantes. Esse é o espaco para

deixa tudo claro, @ onde voce coloca
como voceé quer trabalhar.

PRAZOS

Alguns prazos dependem do
fornecimento de informacodes e
aprovacoes do cliente

VALORES

Alteracao de valores caso haja
mudanca no escopo do projeto
como acréscimo de itens

TERCEIROS
Custos nao incluso como

traducao, redacao, composicao

de imagens, etc
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PROPOSTA

CONDI
cOES

Nao deixe de acrescentar detalhes
importantes. Esse é o espaco para
deixa tudo claro, € onde vocé coloca
Ccomo VOCe quer trabalhar.

PRAZOS

Alguns prazos dependem do
fornecimento de informacodes e
aprovacoes do cliente

VALORES

Alteracao de valores caso haja

mudanca no escopo do projeto
como acréscimo de itens

TERCEIROS

Custos nao incluso como
traducao, redacao, composicao
de imagens, etc

CANCELAMENTO

O que acontece se o cliente ou
o designer precisa cancelar ou
abandonar o projeto
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PROPOSTA

CONDI
cOES

Nao deixe de acrescentar detalhes
importantes. Esse é o espaco para

deixa tudo claro, @ onde voce coloca
como voceé quer trabalhar.

PRAZOS

Alguns prazos dependem do
fornecimento de informacodes e
aprovacoes do cliente

VALORES

Alteracao de valores caso haja
mudanca no escopo do projeto
como acréscimo de itens

PATENTE

Custos de verificacao e

registros de patentes nao
costumam estar inclusos

TERCEIROS

Custos nao incluso como
traducao, redacao, composicao
de imagens, etc

CANCELAMENTO

O que acontece se o cliente ou
o designer precisa cancelar ou
abandonar o projeto
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PROPOSTA

CONDI
cOES

Nao deixe de acrescentar detalhes
importantes. Esse é o espaco para

deixa tudo claro, @ onde voce coloca
como voceé quer trabalhar.

PRAZOS

Alguns prazos dependem do
fornecimento de informacodes e
aprovacoes do cliente

VALORES

Alteracao de valores caso haja
mudanca no escopo do projeto
como acréscimo de itens

PATENTE

Custos de verificacao e
registros de patentes nao
costumam estar inclusos

TERCEIROS

Custos nao incluso como
traducao, redacao, composicao
de imagens, etc

CANCELAMENTO

O que acontece se o cliente ou
o designer precisa cancelar ou
abandonar o projeto

PROPRIEDADE
As informacoes do brief sao
responsabilidade do cliente. As

criagcoes, do designer.




notas fiscais
e contratos

|
:
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NOTAS E CONTRATOS

CNPJ
E importante para atender

clientes maiores ter um CNPJ
(MEI ou microempresa)

BURO
CRAS

Dicas e macetes para performar
profissionalmente
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NOTAS E CONTRATOS

CNPJ MEI

E importante para atender Microempreendedor individual

clientes maiores ter um CNPJ com faturamento até 81k/ano
(MEI ou microempresa)

BURO
CRAS

Dicas e macetes para performar
profissionalmente
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NOTAS E CONTRATOS

BURO
CRAS

Dicas e macetes para performar
profissionalmente

CNPJ
E importante para atender

clientes maiores ter um CNPJ
(MEI ou microempresa)

TAXAS E ALIQUOTAS
DAS mensal fixa cerca de 59
reais (INSS).

MEI
Microempreendedor individual
com faturamento até 81k/ano
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NOTAS E CONTRATOS

BURO
CRAS

Dicas e macetes para performar
profissionalmente

CNPJ
E importante para atender

clientes maiores ter um CNPJ
(MEI ou microempresa)

TAXAS E ALIQUOTAS
DAS mensal fixa cerca de 59
reais (INSS).

MEI
Microempreendedor individual
com faturamento até 81k/ano

PROPOSTA

Constar pontos que podem
impactar na qualidade prazo e
custo. Transparéncial
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NOTAS E CONTRATOS

BURO
CRAS

Dicas e macetes para performar
profissionalmente

CNPJ
E importante para atender

clientes maiores ter um CNPJ
(MEI ou microempresa)

TAXAS E ALIQUOTAS
DAS mensal fixa cerca de 59
reais (INSS).

CONTRATO
Formalizacao legal da
proposta de trabalho

MEI
Microempreendedor individual
com faturamento até 81k/ano

PROPOSTA

Constar pontos que podem
impactar na qualidade prazo e
custo. Transparéncial
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NOTAS E CONTRATOS

BURO
CRAS

Dicas e macetes para performar
profissionalmente

CNPJ
E importante para atender

clientes maiores ter um CNPJ
(MEI ou microempresa)

TAXAS E ALIQUOTAS
DAS mensal fixa cerca de 59
reais (INSS).

CONTRATO
Formalizacao legal da
proposta de trabalho

MEI
Microempreendedor individual
com faturamento até 81k/ano

PROPOSTA

Constar pontos que podem
impactar na qualidade prazo e
custo. Transparéncial

ASSINATURA REMOTA
Existem ferramentas remotas
como ClickSign e o DocuSign
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NOTAS E CONTRATOS

CNPJ MEI
E importante para atender Microempreendedor individual

clientes maiores ter um CNPJ com faturamento até 81k/ano
(MEI ou microempresa)

&
B u R o TAXAS E ALIQUOTAS PROPOSTA
DAS mensal fixa cerca de 59

Constar pontos que podem

reais (INSS). impactar na qualidade prazo e
C R A s custo. Transparéncia!
CONTRATO ASSINATURA REMOTA
. Formalizacao legal da Existem ferramentas remotas
chas e macetes Para perfOrmar proposta de trabalho como ClickSign e o DocuSign

profissionalmente

AJUDA JURIDICA
Se possivel, utilize esse

recurso de consulta e suporte
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NOTAS E CONTRATOS

BURO
CRAS

Dicas e macetes para performar

profissionalmente

CNPJ
E importante para atender

clientes maiores ter um CNPJ
(MEI ou microempresa)

TAXAS E ALIQUOTAS
DAS mensal fixa cerca de 59
reais (INSS).

CONTRATO
Formalizacao legal da
proposta de trabalho

AJUDA JURIDICA
Se possivel, utilize esse
recurso de consulta e suporte

MEI
Microempreendedor individual
com faturamento até 81k/ano

PROPOSTA

Constar pontos que podem
impactar na qualidade prazo e
custo. Transparéncial

ASSINATURA REMOTA
Existem ferramentas remotas
como ClickSign e o DocuSign

NOTA FISCAL

A grande maioria dos clientes
pede a emissao de nota fiscal.
Possivel emitir versao online




Design won't save
the world
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RECAP

VALOR DO PROJETO

O que levar em consideragao na hora de cobrar por um trabalho

MONTANDO UMA PROPOSTA

Quais informacoes considerar

NOTAS FISCAIS & CONTRATO

Porque sao importantes

K

¢l

Q)
A



CURADORIA DO CONHECIMENTO

v/ Seguir: instagram

O Moyses trabalha com conteudos legais para designers

https://www.instagram.com/moyses.remma/

/ Se precisar: abrir um MEI

Aqui vai um guia que foi atualizado em 2019

https://www.deslgnon.com/2018/12/mei-para-designer/




CURADORIA DO CONHECIMENTO

/ Elaborar uma proposta:

briefing para s
desenvolvimento e
de marca

OOTER
empresa de patinete elétrico

Criar uma logomarca que reflita o assombroso potencial desta
empresa de patinete.

Tem que ser jovem, pois precisamos atrair investidores.
Empresa se prepara pra entrar no mercado brasileiro.

Sera preciso desenvolver um site, cartao de visita e folder.




design grafico
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OBRIGADA
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