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Inbound Marketing - Lead Scoring
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Inbound Marketing - Nutri¢do de Leads

Importancia da Nutricao de leads

50% dos leads sdo qualificados, mas Apenas 25% dos leads esldo prontos para
ainda nac estac pronlos para comprar. comprar e devem avangar para o time comercial
Empresas experts em nutrigdo de leads geram 50% 79% dos leads nunca convertem em
rnais oporlunidades de venda, com custo 33% menor. vendas porque nao recebem nuticao.
O ticket médio de leads que recebem nutrigao é Leads nutridos aumentarm em 20% as oportunidades

47 % maior do que o5 leads que nao sad nutridos. de vendas, contra leads que nao sao nutridos.



Inbound Marketing - Nutricdo de Leads

1 Informacdes sobre o lead
(d Conteudo e personalizacao
d Tempo e intervalos

J Conversao ou nao

HubSpot
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