Organizar para Performar



Campanhas

e Objetivo de MKT| Tipo de orcamento | Produto
Exemplos:
a) {Engajamento|ABO|Bikini Amarelo}

b) {COMPRA|CBO|Calca Legging Preta}



Conjunto de Anuncios

e Posicionamento | Genéro Idade | Publico
Exemplos:

a) {IG-Feed |M-25-50| Maternidade}
b) {AUTO | H+M 18-50 | Fashion}



Anuncios

* Organizar uma planilha com os anuncios e nomear os anuncios de
forma que vocé os encontre posteriormente

Exemplo:

a) ADO1
b) ADO2
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Il Colunas: Desempenho
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Envolvimento I
Envolvimento com o video 7
71
Envolvimento com o
aplicativo Kl
Envolvimento em carrossel
.5

Desempenho e cliques
Em varios dispositivos
Conversdes offline
Direcionamento e criativo

Envolvimento no
Messenger

Lances e otimizagao

michelle X

Personalizar colunas...
Definir como padrédo

Redefinir larguras das colunas
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Nome do conjunto de
anuncios

Veiculagéo

Nome do conjunto de
anuncios

Orgamento

Edigdo significativa mais
recente

Resultados
Alcance
Impressdes
Valor gasto
Cliques no link

Compras no site

Adicdes ao carrinho

v Adig8es ao carrinho
no site
Adi¢des ao carrinho
offline

Adigdo ao carrinho
no Facebook

Finalizacbes de compra
iniciadas

Finalizagdes de
v compra iniciadas no
site
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Visualizagdes da péagina
de destino

CPC (custo por clique
no link)

CTR Unico (taxa de
cliques no link)

Custo por resultado

Retorno sobre o
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Término
Programacgao
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