RESUMO AULA 1:
Personalidade Marcante
Marca Memordavel




— Primeira chave —

PERSONALIDADE

E normal quando se estd comecando algo novo buscar referéncias na
rede e, antes de imprimir a nossa personalidade, acabamos nos
enquadrando. Tem uma certa inteligéncia repetir o comportamento padrdo
que estd dando certo nas redes. Por outro lado, quando vocé comeca a
simplesmente repetir o que ja existe, vocé deixa de imprimir a sua
personalidade no seu conteddo, no seu perfil, na maneira como vocé aborda
os seus clientes e se posiciona nas redes, fazendo com que fique tudo igual
ao que jd existe.

O que é personalidade?

- Quem é vocé?

- O que vocé faz?

- O que te diferencia das
outras pessoas?

- O que vocé acredita?

- O que vocé pensa?

- Como vocé se expressa?

E preciso se destacar e
mostrar seu diferencial.

Como? Mostrando a sua
personalidade.

E muito importante estar presente em video, pois é a partir do video que
conseguimos ver a pessod em movimento, o tom de voz e a maneira como a
pessoa se posiciona. Sdo esses pequenos detalhes que fazem com que a
gente goste ou ndo goste de alguém.
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Quais sdo os adjetivos que mais dizem respeito a vocé e a
sua marca? E quais os que ndo tem nada a ver com vocé?

Sexy
Antenada
Picante
Poderosa
Acida
Sofisticada
Elegante
I'ntegrq
Moderna
Sustentavel

Corajosa

Culta
Verdadeira
Fofa
Esperta
Baixa
Introvertida
Direta
Rebelde
Diferente
Inovadora

Criativa
Extrovertida
Animada
Brava

Feliz

Triste
Questionadora
Romantica
Infantil
Calma
Elegante
Leve
Confortavel
Légica
Direta
Profunda
Correta
Potente
Inclusiva
Diversificada
Bonita

Determinada
Masculina
Aconchegante
Carinhosa
Conectada
Ambiciosa
Patricinha
Delicada
Saudavel
Forte
Faladeira
Pilhada
Baladeira
Sincera
Talentosa
Doidinha
Quietinha
Espiritualizada
Jovem

Vibes

Nerd

Com base nas palavras escolhidas, analise as dltimas 12 postagens e
veja se estdo de acordo com o que vocé quer transmitir.

E muito importante trabalhar a maneira como vocé se vé e definir o que
deseja que vejam em vocé.

Quando vocé comeca a se posicionar em rede social, vocé estd sempre se
vendendo, estd sempre em reunido com seu cliente.
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Com base nos adjetivos do exercicio anterior, responda:
Quais sdo os valores que essas marcas expressam?
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Expressamos nossos valores e personalidade por meio de vdrios
elementos visuais: fotografia, vestudrio, imagem, maquiagem,
identidade visual. A imagem diz mais do que palavras. As pessoads
julgam a nossa aparéncia o tempo inteiro. Seja intencional com o que
vocé quer transmitir.

O que vocé quer amplificar e mostrar para o
mundo e o que vocé quer esconder?

Ofereca ao seu cliente a sua melhor versdo. A audiéncia exige
qualidade visual e temos sempre que oferecer o melhor possivel em
relagdo a nossa imagem, nossa aparéncia e nossa apresentacdo. A
beleza é importante, além de ser uma maneira de demonstrar
cuidado com o outro também.

O que as cores no seu feed transmitem? Elas demonstram o
melhor da sua personalidade, o melhor da sua autenticidade? Elas
tém a ver com o seu nicho? As cores transmitem sentimento, estado
de espirito. O que o seu perfil transmite para o seu publico? O seu
feed tem a ver com quem vocé é, ou com quem vocé quer demonstrar
ser, ou com o publico que vocé quer atingir? E preciso ter clareza
quanto ao seu propdsito como empreendedora.

Frase para usar na sua bio: Ajudo (quem) a (fazer o qué) para
(qué). Ex: Ajudo mulheres a utilizarem o marketing como uma
ferramenta de transformag¢do e amplificagdo da prdopria voz.

Quando vocé usa um bom marketing, vocé consegue atingir
pessods que estdo precisando do seu trabalho hoje. O marketing é
uma ferramenta para ampliar a sua voz e fazer com que mais
pessoas cheguem até vocé. Qual é o seu propdsito enquanto
empreendedora? Qual é o propdsito da sua empresa? Isso precisa
estar claro também para cada pessoa que trabalha para vocé.
Tendemos a atrair clientes que vibram parecido conosco.

Algo fundamental para demonstrar a sua personalidade é ter um
posicionamento referente as polémicas do seu nicho. Quais sdo as
grandes polémicas dentro do seu nicho? Todo nicho tem polémica.
Onde vocé se coloca dentro dessas polémicas? Deixe as pessoas
saberem quem é vocé. Enquanto vocé ndo se posicionar, vocé ndo
tem como atrair a sua galera.
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— Segunda chave —

A CONSTRUCAO DA SUA MARCA

Eu, vocé e todo mundo somos marcas. A partir do momento que
vocé jd identificou quais sdo os pontos da sua personalidade, a
maneira como vai se colocar nas suas redes, € muito importante
fazer um processo de constru¢cdo de marca.

Assuma o controle da sua marca. Como vocé pode ser dona da sua
narrativa? Como vocé quer que sua histéria seja contada? Ndo deixe
que sua histéria seja contada pelo ponto de vista dos outros. Ndo
seja figurante da sua prdopria vida.

- O que as pessoas falam sobre vocé?
- O que vocé imagina que as pessoas falam sobre vocé?

- O que voceé gostaria que as pessoas falassem sobre vocé?

Seja intencional na constru¢do da sua marca. Pense, projete-se,
imagine-se como uma grande empresa que tem uma grande marca.
A partir da constru¢do de marca vocé tem a capacidade de gerar,
engajar e liderar movimentos.
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Ficou com
alguma davida?

Pergunte na nossa
comunidade no
Facebook clicando aqui.
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Para ter acesso a
todas as aulas,
clique aqui.

@valeskabruzzi
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https://www.facebook.com/groups/681007093211028
https://valeskabruzzi.com/aulas
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