PAULA ZULIAN.

4 - O que é influéncia e o Marketing de Influéncia?
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Influéncia € a acao que alguéem ou algo
tem sobre outra coisa, ou seja, o poder, O
controle ou a autoridade.

Quando se diz que determinada pessoa &
Jdma influéncia para as demais, significa
que serve de modelo ou qgue exerce
INterferéncia sobre o modo de agir ou de

oensar das outras pessoas, por exemplo.

Influenciadores sao  individuos  que
exercem Influéncia ou lideranca sobre
ootencials compradores.

O que é influéncia?
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O marketing de influéncia € um tipo de

Mmarket]

Ng que utiliza endossos e mencoes

de proc
iNfluenc

Utos nas redes soclals atraves de
ladores.

O marketing de influenciadores funciona

gracas

N

a confianca qgue 0SS MesMmos

construiram com sua Pbase de seguidores.
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NOs Ultimos anos, 0 marketing de influéncia se tornou a nova estratégia para marcas gue

puscam expandir seu alcance, aumentar o conhecimento e impulsionar as conversoes.

Atualmente, aproximadamente 93% dos profissionais de marketing trabalham com
mMarketing de influéncia.
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E essa pratica se mostrou tao eficaz que, em
2022, a estimativa € gue o marketing de
influéncia deve quase dobrar de valor,

chegando a US$15 bilhodes.

Enquanto  isso, as empresas  tambéem
aumentam 0s gastos voltados para  as
campanhas do segmento, de acordo com um
artigo da Business Insider.

O Nnumero  confirma a tendéncia de

crescimento deste mercado em gque mais de
80% dos consumidores afimam seguir as
mMarcas gue costumam consumir no Instagram.
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Lider global em midia, a Nielsen vem
acompanhando com atencao 0s numeros e
comportamento deste segmento.

Apesar de reconhecer a relevancia das acoes, 3

empresa aponta a importancia de avaliar os
resultados proporcionalmente ao volume de
recursos movimentados anualmente — que em

2021 gerou mais de US$ 13 bilhdes no mundo,
de acordo com os estudos do eMarketer.
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Influencer Marketing Expected to Grow to be
Worth $13.8 Billion This Year
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E para gquem ainda nao acredita no poder da
iNnfluéncia, dé uma olhadinha nesses Nnumeros de
acordo com a Nielsen.

- 92% dos consumidores confiam nas recomendacoes
de amigos, familiares e influenciadores;

- 70% dos adolescentes confiam mais Nos
iNnfluenciadores do gue nas celebridades;

- O marketing de influéncia ganha 11 vezes mais o RO
(retorno sobre o investimento) do gue uma campanha
digital padrao;

- 4% das pessoas usam as midias socials para
descobrir novos produtos e tomar decisdes de
compra;
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Uma pesqguisa do site Aspire mostra gue 61,9% dos profissionais de marketing trabalham com

7

INnfluenciadores para gerar conteudo. O conteudo gerado por influenciadores é rapido e de

producaoc economica.

Sem mencionar gue € auté

con
mMal

Por todas essas razdes, o marketing de influénci

teydos ¢

Ntico e diversificado, por 1Sso

rlados em estuUc

S Mmarke

gue buscam chamar a atencao dos clientes, ec

[ING, aNUNCIOS IMPressos ou ate mesmo em C

0. AS marcas podem utiliza-

qualidade e aumentar as vendas.

tem um desempenho melhor ¢

o que

O em seus sites, campanhas digr
Isplays em lojas fisicas.

(als, e-

a se tornou uma oOtima estratégia para marcas
ucar os consumidores, gerar conteudo de alta
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Marketing de influéncia nao s6 mudou a
iNndustria da publicidade, mas a do
entretenimento tambéem.

Pessoas que sao influentes tém 3
oportunidade de impactar uma mudanca
na socledade e de ser um membro

respeitado dessa comunidade.
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