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< mini guide
como construir o guide simples com
as informacoes mais relevantes
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Ummini guide e um documento que reune

as principais diretrizes e aplicagoes da marca,
de maneira simples e direta. E uma versao
resumida de um guia completo de marca.



SIMBOLO / LOGOTIPO

TIPOGRAFIA
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COMPLEXIDADE

mini guide

design

versao com diretrizes
técnicas para aplicacao
e implementacao mais
urgente da marca

guide

design + redacao

versao mais completa
com as utilizacoes,
pecas e tom de voz

brandbook

design + estratégia

versao completa com
a parte estratégica e
sistema de marca
mais maduro



CORES NO DESIGN DE MARCAS

Digamos que vocé terminou seu projeto e ele
tem um prazo muito curto de implementacgao.
E muito mais simples montar um mini guide e
a marca ja comecar a rodar do que aguardar
pelo guia completo.

Inclusive, nao precisa nem ser o sistema de identidade finalizado.
Ele precisa conter os itens e direcionais que vao garantir uma
coeréncia no primeiro contato com a marca.
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marca

A marca do curso
aparece nas capas,
acompanhada da
marca da ebac, mddulo
e aula correspondente.

cores

A paleta de cores é
moderna com grande
presenca do roxo, cor
da criatividade.
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tipografia

Utilizamos a Amsi Pro,
uma tipografia versatil e
moderna, que traduz o
tom de voz criativo do
curso

Aa Aa Aa

amsi regular amsi semibold amsi black

A marca é uma conexao simbodlica e
afetiva estabelecida entre uma
organizacao, sua oferta material,

intangivel e aspiracional e as
pessoas para as quais se
destinacao.
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aplicacoes

A paleta de cores é
moderna com grande
presenca do roxo, cor
da criatividade.
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