


O Google AdWords, atualmente conhecido como Google Ads, é a

plataforma de anúncios no Google.

Nele, você desenvolve anúncios e determina onde exibi-los, seja na

Rede de Pesquisa, em diversos sites pela Rede de Display ou até em

outros produtos como Youtube e Gmail.

Por meio desse serviço, empresas têm a possibilidade de pagar ao

Google para se destacarem na internet.

O grande diferencial do Google Ads é que as empresas que anunciam

podem se destacar para um público super segmentado.

Ou seja, não é só pagar para aparecer mais. É investir em audiência
qualificada e que tenha relação com o seu negócio.

A seguir, você vai ver como funciona a plataforma Google Ads, como

criar uma conta e boas práticas para você criar anúncios que gerem

resultados reais para o seu negócio.



Como funciona o Google Ads?

Os anúncios no Google podem ser exibidos de diversas maneiras. Isso

porque a ferramenta é múltipla: Rede de Pesquisa, Rede de Display e

Vídeo.

Os anúncios podem ser veiculados em:

● resultados de pesquisas no buscador, relacionados às

palavras-chave utilizadas por você;

● sites específicos direcionados por você;

● canais diversos, segmentados pelo interesse do cliente;

● banners em aplicativos;

● banners no YouTube;

● vídeos no YouTube.

Um bom anúncio precisa atingir o cliente ideal e o Google Ads pode ser

o seu aliado, já que você pode direcionar, segmentar e também

mensurar os resultados das campanhas.



Com o Google Ads, você tem controle sobre o que foi investido.

Você pode configurar os investimentos por dia, mês, ou por toda a

campanha.

Como anunciar no Google Ads?

Vamos para a prática, aqui você vai ver como configurar sua conta e criar seu anúncio.

Passo a passo para anunciar no Google Ads

1. Crie sua conta

Primeiramente, entre no site do Google Ads. Em seguida, clique em:

começar agora.



Faça login na sua conta no Google usando a mesma senha do seu

e-mail.

Esses dados incluem tipo de conta (individual ou comercial), número de

sua identidade, data de nascimento, nome do seu negócio, endereço

comercial, número para contato (opcional), e formas de pagamentos

pelos anúncios.



Observação: Ao definir o valor do orçamento (budget), você irá

perceber que o Google define um valor mínimo exigido, colocando

menos disso você não poderá continuar nos próximos passos.

Agora, aceite os Termos de Uso do Google Ads e clique em Registrar.

Aparecerá uma nova tela mostrando que a sua conta foi criada com

sucesso.

2. Criar uma campanha no Google Ads

Agora você está praticamente preparado para criar sua primeira

campanha no Google Ads.

Clique no botão azul (+) para criar uma nova campanha:



Defina uma meta , pensando no seguinte:

● Por que estou criando essa campanha? A fim de vender um

produto na internet? Então escolha ‘vendas’, como objetivo.

● Caso você queira convidar pessoas para se cadastrar no seu site

ou se inscreverem na newsletter, seu objetivo da campanha deve

ser ‘Leads’.

● Se é para ganhar mais tráfego para seu site, seu blog, escolha

então ‘Tráfego na Web’.



Defina o tipo da sua campanha, você precisa escolher o tipo que

combine com sua estratégia de Marketing e tipo de seu negócio.

Defina como irá atingir seu objetivo, vamos escolher Visitas ao site.

Agora você deve instalar o código de conversão dentro do seu site, você

pode contar com o próprio Google para lhe enviar as instruções da

instalação, ou pode executá-la sozinho. Escolha o que quiser clicando

nas opções da instalação.



Escolha um nome para a campanha na página seguinte, defina as redes

nas quais ela irá aparecer: Pesquisas de rede Network ou outros sites

on-line Display Network ou ambas opções.

Usando o mouse, deslize na página para baixo e defina seu

público-alvo.



Escolha o idioma do navegador nos dispositivos do público.

Quanto às características da audiência, você pode pesquisar na web

(usando as opções que aparecerão) ou escolher algumas das

alternativas que o próprio Google exibe clicando em: navegar ou até

aproveitar alguma ideias que o Google Ads oferece para você (opção

ideias).



Agora, é hora de configurar o orçamento da campanha.

● Defina o orçamento da campanha e o valor do lance

● Decida o valor do orçamento (budget) diário para a campanha e

como irá gastá-lo: com os cliques? Com as impressões?

Caso você queira acrescentar alguns materiais publicitários ou mais

informações relacionadas à campanha, você poderá fazer isso no item:

‘extensões dos anúncios’.

Para finalizar, clique em salvar e prosseguir.



3. Configurar um grupo ou grupos ads

Configurada sua campanha, é hora de criar seus anúncios para serem

veiculados ao público.

Ou seja, pense no objetivo de cada anúncio e também nas

palavras-chave nas quais seus prospects irão pensar na hora que

estiverem pesquisando temas relacionados ao seu negócio.

Defina um grupo dessas palavras-chave que têm a ver com cada grupo

de anúncio.

● Defina um grupo dessas palavras-chave



Depois clique em: salvar e continuar para prosseguir.

4. Criar anúncio(s) dentre do grupo Ad

Continue e crie os demais anúncios de acordo com suas estratégias de

Marketing, coloque a URL do site que quer divulgar, preencha os

campos: Título (headline) 1, 2 e 3 com descrição que atraia seu público.

Escreva uma mini descrição que aparecerá abaixo da linha vermelha

(que leva a URL) como na imagem, assim seu produto ou seu site ficará

mais claro para o público e, com isso, seus clientes em potencial se

tornam mais animados para saber mais.



Note que você pode visualizar seu anúncio antes de divulgá-lo. Estando

tudo OK, clique em Salvar e continuar.

Tudo pronto com seu Grupo Ad e sua campanha como um todo.

Pronto, seu anúncio foi criado! Aperte em Continuar na Campanha
para ser direcionado à página principal da campanha.

Painel de controle de todas as configurações:

Por meio desta página você terá controle de todas as configurações da

campanha (ativar ou desabilitar) entre outras.



Para pausar, habilitar ou remover a campanha clique no quadro do lado

esquerdo do nome dela (como na imagem) que aparece uma barra azul

acima da tabela, escolha a aba ‘editar’ e, a partir do menu de opções

que aparecer, escolha o que quiser.

Dicas para criar anuncio no Google Ads:

A melhor forma de obter sucesso com o seu anúncio é dizer de alguma

forma para quem está pesquisando, que o anúncio é “feito pra ele”.

a) Colocar no título exatamente a mesma palavra chave da busca,

por exemplo, costuma gerar ótimos resultados, porque os termos

usados pelo cliente na busca, ficam em negrito e se destacam.

b) Outra opção é citar alguns qualificadores no anúncio. Já que no

modo CPC você paga ao Google apenas pelo clique, os



qualificadores servem também para eliminar aqueles cliques que sua

empresa não está interessada.

c) Incluir preços e formas de pagamento também funcionam como

um filtro e influenciam positivamente na taxa de conversão do anúncio.

Ao visualizar um anúncio sem informações de preço, é necessário

acessar o site e avaliar essa informação, gerando um clique e

consequentemente uma cobrança.

d) Alguns estudos também mostram que escrever todas as palavras

com as iniciais maiúsculas chama a atenção e atrai mais cliques

(inclusive o próprio Google recomenda isso).

e) Outra coisa: não economize caracteres! Eles estão lá para ser

usados, então tente usar a maior quantidade possível deles no seu

anúncio.


