AULA 2 | PARTE 1 _
PLANEJANDO UMA MERSAC
CAMPANHA ELEITORAL B

p ENTREVISTA o@

©
COM 0 CANDIDATO (D (D
A BASE DE UM BOM DIAGNOSTICO E INFORMACAO. ;\

CONVERSAS

e — = N COM MEMBROS DA é&
CAMPANHA E PARTIDO E

FAMILIARES DO CANDIDATO

ENTENDENDO
0 CENARIO

x
.S
Tobo PLANEJAMENTO DEVE PARTIR

DE UM DIAGNOSTICO. ELE SERVE
COMO UM MAPA, AUXILIANDO A

DEﬁNIR A DIRE(;AO DO CAMINHO A

A SER SEGUIDO.
to QWOT PESQUISAS QUANTITATIVAS: SEU USO £ PARA FORA, PARA SEREM DIVULGADAS.
RLREEALE L SIELLZE] ¢ ) oo AMENTA ESTRATEGICA, POIS TEM GRANDE IMPACTO NA MIDIA.

SOBRE QUAIS SERAO 0S DESATIOS DA
FASTANDO 0 PERIODO ELEITORAL

COHUNICA(;A_C_) DA CAMPANHA. )

PESQUISA
QUANTITATIVA

PESQUISA
QUALITATIVA |
LEVANTAMENTOS —

NA n\ITERNETﬂ i — g

SONDAGEM
LOCAL
ESTUDO DE  LEVANTAMENTO

, CONTEUDOS  DE DADOS EM
JAPUBLICADOS  pasEs confiAvEIs

ENTREVIGTA EM PROFUNDIDADE
t DIFERENTE DE DIAMANTE

AMBIENTE INTERNO ENTREVISTA EM PROFUNDIDADE:

EM 2024 sErAO T SEMANAS DE PERIODO ELEITORAL. 16 DE AGOSTO ATE 06 DE OUTUBRO. ENTENDER A PESSOA, SUA ORIGEM,
HISTORICO FAMILIAR — E PRA DENTRO,
31DE AGOSTO A 24 DE SETEMBRO PARA SER UTILIZADO APENAS PELA
16 A 30 DE AGOSTO 08 DE SETEMBRO 09A 23 DE SETEMBRO A5 DE OUTUBRO EQUIPE DE COMUNICAGAO, DENTRO DO
AMBIENTE INTERNO
AQUECIMENTO SENSIBILIZAGAO MOTIVAGAO MOBILIZACAQ S
5 PEGAR AS HISTORIAS ANOTADAS NA
5 CR]AR O INTERESSE PELO  CRIAR EMPATIA COM ELEI'I:ORES DAR ELEMENTOS QUE GERAR A VONTABE DO VOTO ENTREVISTA EM PROFUNDIDADE E DEHAIS
INICIO DA CAMPANHA E APRESENTAR OS PRINCIPIOS  JUSTIFIQUEM O APOIO INFORMAGOES — E PRA FORA, PARA SER
DA CANDIDATURA DO ELEITOR UTILZADO NO AMBIENTE EXTERNO

A ESTRUTURA PERFEITA

§ wemem PARA 0 DIGITAL

FORQAZ £ 0 QUE O CANDIDATO POSSUI;

OPORTUNIDADE: FATORES EXTERNOS QUE PODEM BENETICIAR O CANDIDATO; ESJARQEIIS(?E l R'NC'PA'Q ATOQ
F - E ; =
RAQUEZA: £ O QUE O CANDIDATO POSSUI COMO PONTO FRACO CONVENCAO DE CAMPANHA

AHEAQF\Z FATORES EXTERNOS QUE PODEM PREJUDICAR O CANDIDATO.

COORDENACAO DO DIGITAL
PRIMEIRO DIA -
i - DE CAMPANHA ‘_ 16 DE AGOSTO
GERENCIA DE PROJETO

NUCLEO DE 24 DE AGOSTO
SOCIL HEDIA D LANCAMENTO OFICIAL

S0 CONSELHOS PARA FQUIPE:

DEIXE O ORGANOGRAMA E UMA MATRIZ DE
RESPONSABILIDADE EM LOCAL VISIVEL DE FACIL ACESSO
(QUEM FAZ 0 QUE, COM QUEM EU FALO COM CADA
PROBLEMA).

M \(cCLEO DE ENTRADA DE
ATIVAGAO TELEVISAO ERADIO | 30 PEAGOSTO

=> MONTE ESCALA DE TRABALHO PARA CONSIDERAR
FOLGAS SEMANAIS E HORARIOS DE ALMOGO

|\~
/'

ALTERNADOS N()CLEQ oE
ADOTE REUNIBES SEMANAIS COM HORARIO E DIAS CONTEUDO 31DE AGOSTO EVENTO DE ARRANCADA
fixos. CONVERSAR COM A COORDENAGAO, ALINHAR AS

TAREFAS DA SEMANA, DETINIR 0 FLUXO DE ENTREGA.

= IMPLEMENTE PLANILHAS DE CONTROLE DESDE O DIA #7.

EVENTODE  g—— 14 DE SETEMBRO

UM pia 0 TRE PODE OLHAR PRA GENTE E PERGUNTAR — MOTIVAGAO
SOBRE GASTOS. CoM TUDO PLANILHADO, NOS
GARANTIMOS COM PRESTAGAO DE CONTAS. A EQUIPE IDEAL E UH 28 E SErEHBRO EVENTO DE RErA FINAL

SE PRECISAR DEMITIR, FAGA A TROCA DE TODAS EQU]L]BR|O ENTRE:

AS SENHAS COMPARTILHADAS ANTES. )
QUALIDADE
PRETENDIDA -

=2 NADA DE COORDENAR ISOLADO NUMA SALINHA.

EVENTO DE
ENCERRAMENTO  #— 05 DE OUTUBRO

VERBA
DISPONIVEL

N s
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CAMPANHA ELEITORAL ==

ACOES PRE-PERIODO ELEITORAL

2 X => DefinigAo DE EIXOS DA CAMPANHA;
DefiNicAo DA EQUIPE DE CAMPANHA E ESTABELECIMENTO DO COMITE CENTRAL;

s -> |DENTI'F(CAQF\O DE MELHORES CANAIS E PAUTAS DE ACORDO COM PUBLICOS;
DE'FINIQAO DE ORGANOGRAMA E MATRIZ DE RESPONSABILIDADES;

=2 DESENVOLVIMENTO DE IDENTIDADE VISUAL DA CAMPANHA E APLICAQaES - NESSE MOMENTO,

DefinigAo bE METAS, KPIS E CRIAGAO DE UM CALENDARIO DE AGOES DETALHADO; PARA TESTAR EM PESQUISAS QUALITATIVAS;

DEfiNIGAO DE ORGAMENTO PARA IMPULSIONAHENTO E DISPARO DE MENSAGENS; ~» PRODUGAO DE MATERIAIS DE CAMPANHA, COMO VIDEOS, POSTS E ARTIGOS;

DefinigAo DE REGIGES E PUBLICOS PRIORITARIOS; - DESENVOLVIMENTO DO SITE OficiaL DA CAMPANHA E CRIAGAO/AJUSTE DAS CONTAS NAS REDES SOCIAIS;
REALIZAGAO DE PESQUISAS DE OPINIAO PARA ENTENDER O CENARIO POLITICO E IDENTITICAR <> DESENVOLVIMENTO DO SITE DE MOBILIEACAO DA CAMPANHA E CRIACAO DE REDES DE APOIO;

ELEITORES INDECISOS;

% ~> DESENVOLVIMENTO DE LANDING PAGES TEMATICAS, REGIONAIS OU DE PUBLICOS DE INTERESSE -
HF\FEf\HENTQ, Q'RGANIZAQAQ E TREINAMENTO DE CANDIDATURAS PARCEIRAS EDUCAQ;\Q, TRANSPORTE F\‘)BLICQ, ETC;
(REGIAO PRIORITARIA, TEMAS ABORDADOS, PERSPECTIVA DE VOTOS);
-> ELABORAQ;\O DO CONTEUDO INICIAL PARA O SITE E REDES SOCIAIS;
DIMENSIONAMENTO DE MATERIAL IMPRESSO PARA CANDIDATURA E CANDIDATURAS PARCEIRAS;
) = COLETA DE TESTEMUNHAIS DE ACORDO COM TRAJETORIA, HISTORIA DE VIDA E LEGADO;
DESENVOLVIMENTO DE PLANO DE GOVERNO (REGISTRO E DIVULGAQF\O).

= COLETA DE IMAGENS DE COBERTURA (LOCAIS PUBLICOS, PESSOAS, MOVIMENTO, OUTROS).

" MOBILIZACAO E EQUIPES DE RUA ENGAJAMENTO PREVIO §

=> DIMENSIONAMENTO E RECRUTAMENTO DE COLABORADORES DE RUA COM EVOLUTIVO > CONSTRUGAO DE UHMA BASE DE CONTATOS PARA E-HAILS E WHATSAPP;

SEMANAL — CONTRATAR PESSOAS DAS RESPECTIVAS REGIOES E BAIRROS; % 33
=» ENVOLVIMENTO INICIAL COM LIDERES COMUNITARIOS E INFLUENCIADORES;

= TREINAMENTO DA EQUIPE DE CAMPO E VOLUN'I:ARIOS - PRECISAM SABER QUEM £ O

CANDIDATO, ESTAR COM SORRISO NO ROSTO. E PRECISO MOTIVA-LAS; 2 ReALZAGAO DE AGOES DE PLANO DE GOVERNO COLABORATIVO;
=> DefiNigAO DE PONTOS E VIAS DE DISTRIBUIGAO DE MATERIAL (SEMANA A SEMANA); = REALZAGAO DE ENCONTROS COM INFLUENCIADORES;
= DefiNigAO DE PONTOS PARA EVENTOS PUBLICOS E SOLICITAGAO DE PERMISSAO PARA > ReALZAGAO DE LVES COM INLUENCIADORES REGIONAIS OU TEMATICOS.

PREFEITURA (SEMANA A SEMANA).

ACOES PERIODO ELEITORAL

16 A8 DE AGOSTO 19A 25 DE AGOSTO 26 DE AGOSTO A 01 DE SETEMBRO | | 02 A 08 DE SETEMBRO |
SEMANA DE AQUECIMENTO PRIMEIRA SEMANA SEGUNDA SEMANA > TERCEIRA SEMANA
DAR INICIO SIMBOLICO A CAMPANHA, MOSTRAR 0S MELHORES MOMENTOS CONSTRUIR E CONSOLIDAR A REPUTAQ;\O DO RECUPERAR 0 LEGADO E A HISTORIA DE
MOBILIZANDO OS PRIMEIROS APOIADORES E DA PRE-CAMPANHA, VALORES MORAIS CANDIDATO, PREPARANDO PARA O INICIO DOS VIDA DO CANDIDATO, APRESENTANDO-0O
PREPARANDO A ESTRUTURA DE COHUNICAQF-\O. E HOTIVAQE)ES DO CANDIDATO. PROGRAMAS DE TV (GUANDO POSSiVEL). MELHOR AO ELEITOR.
0915 DE SETEMBRO | | 16 A 22 DE SETEMBRO | | 23423 DE SETEMBRO | | 30 DE SETEMBRO A 05 DE OUTUBRO |
QUARTA SEMANA > QUINTA SEMANA > SEXTA SEMANA SETIMA SEMANA
MosTRAR A VISAO DO CANDIDATO PARA O APRESENTAR PROPOSTAS SEGMENTADAS COMPLEMENTAR A APRESENTAQ;\O DAS MOTIVAR O ELEITOR A VOTAR, COM HIGHLIGHTS
DESENVOLVIHE’NTO DA CIDADE E SUAS POR REGIOES 0U PUBLICOS ESPECficos. PROPOSTAS E MOBILIZAR O ELEITOR DA CAMPANHA E ALTO TEOR EMOCIONAL.
PRIORIDADES. E PRECISO MOSTRAR QUE A PARA O NUMERO CERTO.

CAMPANHA ESTA TOMANDO RUMO, CRESCENDO.

CAMPANHA CAMPANHA
DOMEDO DA ESPERANCA

ATINGE PARTE DO ELEITORADO PODE ATINGIR TODO O ELEITORADO,
POR 1SSO E PREFERIVEL




