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O que é
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marketing
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branding

eu acho que você tem
ótimos produtos



Toda vez que alguém 
entra em contato com 
a empresa é gerada 
uma lembrança 
conectada a marca


produto

digital

embalagem

do produto

experiência no 
atendimento

redes

sociais

mídia e

comunicação
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Story by Heidi Julavits


Original price: $1.49


Final price: $197.50
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É praticamente impossível 
encontrar uma marca líder que 

não possua uma identidade forte 
e bem estruturada








"Eu tenho o meu ritual 
do café da manhã, que 

faço todo dia"

Marcas com um
PONTO DE VISTA 
RELEVANTE SOBRE A VIDA 
apresentam maior receita...

Consumidores com conexão humana com uma 
marca tem 10x mais probabilidade de comprar 
versus consumers com vínculo apenas 
racional. Marcas que alcançam o status de 
“Bonding” tem condição significativamente 
superior de estabelecer preço premium.

Fonte: Millward Brown
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centered design
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BRANCO BRITÂNICO
CASADO
 ~70 ANOS
 COM FILHOS
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CORPO DOCENTE

ALINE NITRO

Content & Curator Manager na Domestika, 

Aline Nitro é bacharel em Publicidade e 

Propaganda e pós graduada em Branding, 

Marketing e Growth pela PUC. Investiu os 

últimos 18 anos mapeando maneiras de 

compreender os caminhos do sentido 

através de estímulos visuais e verbais nas 

áreas da direção de arte, da estética, do 

design estratégico, da gestão de marcas, da 

semiótica, entre outros. Passou por agências 

de comunicação, consultorias e marcas. 

Coordenou o reposicionamento e fez a 

gestão de marca e comunicação da Liv Up 

por 2 anos e atuou em projetos para marcas 

como Cavalera, Sadia,  Hering, Havaianas, 

Ruffles, Fini entre outras.




CESAR GOES

Designer Sênior na Tátil


Desde 2012, atua em construção de sistemas 

de identidade visual, estratégia 

e posicionamento de marca e packaging design. 

Foi responsável pela experiência visual das 

marcas do banco Itaú. É um apaixonado por 

design, branding e suas relações. Já trabalhou 

com grandes marcas como Discovery Channel, 

NIVEA, Kimberly-Clark, Ipiranga, Nestlé, Panco, 

Grupo Pão de Açúcar e Sadia


CORPO DOCENTE

ALINE NITRO

Content & Curator Manager na Domestika, 

Aline Nitro é bacharel em Publicidade e 

Propaganda e pós graduada em Branding, 

Marketing e Growth pela PUC. Investiu os 

últimos 18 anos mapeando maneiras de 

compreender os caminhos do sentido 

através de estímulos visuais e verbais nas 

áreas da direção de arte, da estética, do 

design estratégico, da gestão de marcas, da 

semiótica, entre outros. Passou por agências 

de comunicação, consultorias e marcas. 

Coordenou o reposicionamento e fez a 

gestão de marca e comunicação da Liv Up 

por 2 anos e atuou em projetos para marcas 

como Cavalera, Sadia,  Hering, Havaianas, 

Ruffl




O CURSO

“LEARNING BY DOING"

1
UM MÓDULO POR SEMANA
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Ao final, você conclui um 

trabalho completo
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~20h 15

módulos

~10

lições

CREATIVE THINKING


Desconstruir o processo 

e pensar criativamente

ESTRATÉGIA


Ferramentas e 

funcionalidades

GERENCIAMENTO


Do briefing à entrega 

final do projeto

REFERÊNCIAS


Composições aplicáveis 

em diversas áreas

LOGO


Cartões de visita, visual 

de uma landing page, etc

IDENTIDADE


Criar peças gráficas para 

bombar nas redes

APRESENTAÇÃO


Como construir seu racional 

criativo

PORTFÓLIO


Como organizar e mostrar os 

seus trabalhos na internet
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not everything is 
design, but design is 
about everything.

so do me a favor: 

be ready for anything.
Michael Bierut



CURADORIA DO CONHECIMENTO

Refletir: love brands
Tente pensar nas suas 5 marcas favoritas e refletir o motivo 

pelo qual elas mexem com você

Assistir: documentário
Se tiver acesso à Netflix, veja a série documental “Abstract"


Se não puder ver todos, assista qualquer episódio. 

Ouvir: podcast
Ouça a história por trás de uma das marcas mais revolucionárias no segmento de alimentação dos últimos 

tempos: a Sweetgreen


https://podcasts.apple.com/us/podcast/jonathan-neman-ceo-sweetgreen/
id1493017725?i=1000460915189


https://podcasts.apple.com/us/podcast/jonathan-neman-ceo-sweetgreen/id1493017725?i=1000460915189
https://podcasts.apple.com/us/podcast/jonathan-neman-ceo-sweetgreen/id1493017725?i=1000460915189


OBRIGADA 

branding & 
identidade visual


