4
BUMPER ADS



Video nao pulavel de curta
duracao - 6 segundos -
para alcancar mais
clientes e aumentar
reconhecimento de marca
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"Pacific Dreams" A California S&ghg Film Video principal

1,849,887 views




QUANDO USAR?

ldeal para campanhas com foco
em alcancar muitos usuario para
gerar aum
excelente custo-beneficio.

Perfeito para campanhas de
em
diferentes midias/canais.

Campanhas de onde
voceé deseja relembrar ofertas,
promocoes, ideias, etc.



COMO FUNCIONA?

O anuncio tem duracao
de

Exibido antes, durante ou

depois de outros videos ;XTI
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N&o ha a opcéo de pular IR JOL
o video
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“Seu video vai comecgar em 2s”



COBRANGA

Os anuncios bumper usam lances de

Sendo assim, a cobranca € baseada
em impressoes



METAS DE CAMPANHA

Os podem ser utilizados
em campanhas com objetivos de:

Alcance e reconhecimento da marca

Campanha criada sem uma meta
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Corona

Rank #5 - Youtube Ads Leaderboard
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Rank #4 - Youtube Ads Leaderboard: Good Knight




Rank #3 - Youtube Ads Leaderboard: Géramont
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Rank #2 - Youtube Ads Leaderboard: Mom'’s Touch




Galaxy S8 | S8+

Pre-book Now*




Bonus BR - Youtube Ads Leaderboard: Club Social




Bonus BR - Youtube Ads Leaderboard: Casas Bahia

Acesse:
casasbahia.com.br CASAS
televendas 3004-6336 BAHIA







5 DICAS PARA OTIMIZAGAO

Destague no anuncio. Dificiimente
as pessoas vao clicar no seu link, mas se o video for
memoravel talvez elas pesquisem por ele depois.

A comunicacao deve ser e direta, sem
mensagens complexas.

Videos com funcionam melhor que textos.
Portanto, use pouco texto e, se possivel, apenas em
elementos visuais de destaque.

Seja relevante para o

Provoque. Amplifiqgue. Reverbere.



1. Provoque

Estimule a curiosidade
do publico com bumper
ads e, no langcamento,
conte a historia toda
com o video completo

em TrueView.

Provoque

2. Amplifique

Veicule simultaneamente
bumper ads e formatos
de video mais longos
(TrueView ou Google
Preferred) para obter
mais alcance e impacto.

Amplifique

Video Completo

Fonte: Think with Google

3. Reverbere

Veicule o video completo
(TrueView) e use bumper
ads no remarketing para
comunicar mensagens

de follow-up e atualizacoes
sobre o produto.

Reverbere







