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Otimize suas
campanhas

Acompanhe aqui
os temas que
serdo tratados
na videoaula.

Objetivos da aula

Importdncia de otimizagoes
avancadas

Metodologia

Otimizacgodes por palavras-chave
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Objetivos da aula

Andlise
Desenvolvimento da habilidade de identificar a necessidade de otimizagdo em campanhas
de pesquisa no Google Ads.

Dimensdo do problema

Aprofundamento de conhecimentos sobre otimiza¢gdo de campanhas de pesquisa no
Google Ads.

Consideragdes de possiveis solugdes

Ensino de técnicas avancadas de otimizagdo para aprimoramento do desempenho das
campanhas.

Metodologias de agéio
Capacitagdo dos alunos para tomada de decisées informadas em relagdo as agdes de
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Importéncia de otimizagoes
avancadas

Maximizar o retorno sobre o investimento (ROI).
Aumentar a relevéncia e a qualidade dos andncios para o publico-alvo.
Melhorar a taxa de conversdo e o desempenho geral da campanha.

Alcancgar objetivos de negébcio especificos, como aumentar vendas, geragdo de leads ou
reconhecimento da marca.
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Importdncia de otimizagoes
avancadas

Recomendacgdes do Google Ads vs. Otimizagdes personalizadas

Recomendagodes do Google
Ads:

Otimizacoes
“personalizadas”

Sugestdes de melhoria que o préprio e : : e
Google, automaticamente, sugere para Otimizagdes analisadas e identificadas

vocé na aba da ferramenta pelo especialista em performance.
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Importéncia de otimizagoes
avangadas

Vantagens das recomendacoes Desvantagens das
do Google Ads recomendacoes do Google Ads

- Baseadas em dados e algoritmos do - Pode n&o estar alinhado com os objetivos
Google. especificos do negocio.

- Facilidade de implementagdo. - Algumas recomendagdes podem

- Tempo economizado em andlise e aumentar custos sem garantir retorno
pesquisa. proporcional.

- Melhorias continuas no sistema de - Falta de personalizagdo e andlise
recomendacgdes. aprofundada da campanha.
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Metodologia

Analisar métricas especificas da campanha e do negdcio.
- Primdrias e secunddrias

Compreender a jornada do cliente e os pontos de contato nas campanhas.
Identificar tendéncias e padrdes nos dados de desempenho.

Utilizar ferramentas e técnicas de andlise de dados.
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Otimizacgoes por palavras-chave

Palavras-chave que ndo geraram resultados:

Identificar palavras-chave com baixo indice de qualidade, altos custos e/ou baixa taxa
de conversdo.

Analisar a semdntica e o histérico de desempenho dessas palavras-chave.
Determinar se elas sdo relevantes para o negdcio e os objetivos da campanha.

Avaliar se devem ser ajustadas, pausadas ou removidas.
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Otimizacgoes por palavras-chave

Andlise de desempenho e métricas-chave:

Conversées (compras, leads, ligagées [visualizagdes de videos])
CPA (Custo por Aquisicé@o)
ROAS (Retorno do Investimento em Publicidade)

Cliques

Impressoes

CTR (Taxa de Cliques)
CPC (Custo por Clique)
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Bons estudos!
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