Nessa aula iremos discutir o conceito de posicionamento no mercado e como é importante ser autêntico em vez de criar personagens inautênticos. 
Também falamos sobre os diferentes níveis de conhecimento na pirâmide dos especialistas, como o generalista, o especialista, a autoridade e a celebridade. Nosso objetivo é alcançar o status de celebridade-autoridade e construir expertise para nos tornarmos influenciadores no mercado. 
Recomendamos seguir os "The Big Five" para criar esse status de celebridade e autoridade: ter uma personalidade autêntica, fornecer conteúdo com profundidade, estabelecer autoridade por meio de palestras e livros, oferecer exclusividade e construir uma comunidade. 
Também destacamos a importância de ser melhor em vez de apenas diferente, pois isso traz mais substância e solidez ao nosso produto. Mantemos o objetivo de atrair atenção sendo diferente, mas sempre mantendo a qualidade e sendo o melhor. 
Recomendamos a leitura do livro "Positioning" de Al Ries e Jack Trout, que contém lições relevantes para aplicarmos em nosso negócio no mercado de experts.

