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() 00'02"

Introducao

Os relatorios de engajamento sao baseados no comportamento dos
usuarios em nosso site. Neste material eu vou te mostrar como
encontrar esses dados dentro do GA4, bem como alguns conceitos

importantes na hora de analisar esses relatorios.

Entao, bora para mais uma leitura sobre relatoérios.

() 00'28"

Relatdérios de engajamento dentro do GA4

Acompanhe este passo a passo.

PASSO A PASSO

@ Dentro do gerenciador do Google Analytics 4, acesse o menu lateral

esquerdo e clique em “relatoérios”:



Ed csr

Todas as contas > Demo Account

N Google Analytics GA4 - Google Merchandise ... - Q_ Tente pesquisar "vincular com o Google Ads" n 0

M Paginainicial
~
% Relatorios <j

@ Explorar Contagem de eventos Conversdes Novos usuarios A USUARIOS NOS ULTIMOS 30 MINUTOS (@)

1,7 mi 444 mil 48 mil 65

$11,6% 478% $17,6%

@ Publicidade

5 mil USUARIOS POR MINUTO

o alilan_an_Satestnalilinhs

© 3mil

PAIS ~ USUA.. ~
2 mil
United States 28
1 mil
Canada 8
0
25 05 12 China 8
mar.
= Periodo anterior India 5

@ Agora, cligue em “engajamento” e conheca as opc¢des de relatdrios:

n Resumo dos relatorios
@ Tempo real
Life cycle A

A

»  Aquisicao

@ ~ | Engajamento

Vise’@eral

Eventos

Conversoes

Paginas e telas

Pagina de destino

» Monetizacao

Retencao

@ Clique em “visao geral” e conheca as métricas que vocé pode analisar
no painel central do gerenciador. Clicando na seta ao final do painel vocé

vai conhecer outras possibilidades para analise:
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Todas as contas > Demo Account

oAl Google Analytics  GA4 - Google Merchandise ... -

A @ Todos os usurios

;\dicionav comparagdo -+

@ Visdo geral do engajamento
Q@

@ Tempo médio de engajamento @ Sessoes engajadas por usuario ® Tempo de en¢ Q A
< ; N1 >
Tmin39s 1,2 Tmin 1

2min00s
Tmind0s
min20s
1min00s
0min40s
0min20s
0min00s

19 26 05 12

fev. mar.

Q Tente pesquisar “vincular com o Google Ads" :: 0

Ulimos 28 dias 17 de fev. - 16 de mar. de 2023 ¥

E < ~

USUARIOS NOS ULTIMOS 30 MINUTOS @) N

62

USUARIOS POR MINUTO

PRINCIPAIS PAGINAS E TELAS USUARIOS
Home 32
Apparel | Google Merchandise Store 6
Stationery | Google Merchandise Store 6

Google Online Sto

Bags | Lifestyle | .|

m Role o mouse para baixo na pagina e explore os dados de acordo com

seus interesses; Nao se esqueca que vocé pode alterar a data dos relatorios

Nno canto superior direito:

Todas as contas > Demo Account

oAl Google Analytics  GA4 - Google Merchandise ... -

" @ Todos os usudrios

Aaiéionav comparagdo -+

@ Visao geral do engajamento
Q

@ Tempo médio de engajamento @ Sessoes engajadas por usuario ©] Tempo de en¢
¢ 1min39s 1.2 Tmin 1>
2min00 s
1min40's
min 20 s
1min00s
Omin40s

Q Tente pesquisar "vincular com o Google Ads" H- ]

|:> m"moszsa@ 17 de fev. - 16 de mar. de 2023 ¥
[ < ~

USUARIOS NOS ULTIMOS 30 MINUTOS @)

65

USUARIOS POR MINUTO

PRINCIPAIS PAGINAS E TELAS USUARIOS
Home 33
Apparel | Google Merchandise Store 9

@ Ao clicar para selecionar a data de analise, vocé pode comparar

periodos distintos. Para

sequéncia, clique em “aplicar”:

isso, selecione a opc¢ao “comparar” e, na



Todas as contas > Demo Account

K Google Analytics GA4 - Google Merchandise ... - Q_ Tente pesquisar "vincular com o Google Ads" Qo :
n o Todos 0s usuarios Adicionar comparagdo -+
e Hoje ULTIMOS 30 DIAS
15defev.de2 - 16demar.de:
@ Visao geral do engajamento Ohtem N "
COMPARAR: PERIODO ANTERIOR (DIA CORRESP...
@ Esta semana r 18dejan.de2 - 16defev.de2
Semana passada »
C
Q Tempo médio de engajamento @ Sessdes engajadas por usuario @ Tempodeenc  Ultimos 7 dias
. . A . 12 13 14 %6 17 18
¢ 1min39s 162 1min 17 Uitimos 28 dias o
5 19 20 21 22 23 24 25
Ultimos 30 dias v

) 26 27 28
Ultimos 90 dias

Ultimos 12 meses

Ano passado

Este ano (jan - hoje)

N
L

Personalizado

Periodo anterior
19 26 05 12 e v
fev. mar. (dia correspondente d...

Mesmo periodo do ano

5 Volte ao menu lateral esquerdo e clique em “eventos”:

Todas as contas > Demo Account Carregando..

.1/ Google Analytics GA4 - Google Merchandise ... ~ rerme-pesquisar “vincular com o Google Ads" H-EE > B
'y Resumo dos relatérios o ¥ Visdo geral do engajamento Ghimos 30 dias 15 de fev. - 16 de mar. de 2023 ¥ [ <o A7
@ Tempo real
Life cycle 2 Tempo médio de engajamento ® Sessdes engajadas por usuario A USUARIOS NOS ULTIMOS 30 MINUTOS ©
< H >
»  Aquisicdo Tmin39s 1,2 68
@ Engaj A
v igajamento
2min00's USUARIOS POR MINUTO
Visao geral q W II
mes hls
2 g g
h in2l's PRINCIPAIS PAGINAS E USUARIOS
Conversdes TELAS
Tmin00s
Agil Home 35
Paginas e telas Omin40's
Apparel | Goog...handise Store 10
Pagina de destino omin20s _—
Omin00s Stationery | ...handise Store 6
» M izaca -
onetizacag 1‘:\/ 26 rr?asr 2 Bags | Lifesty...chandise Store 5
Retencao
Usuario ~
» Informacdes demograficas
» Tecnologia
Visualizagoes Contagem de eventos @ -

< 30Tmil 1,9 mi

Os dados apresentados nesse tipo de relatdrio vao relacionar os eventos
e a quantidade de engajamento em cada um deles em determinado

periodo:



Todas as contas > Demo Account

i . Tente pesquisar “vincular com o Google Ads" .
.1l Google Analytics  GA4 - Google Merchandise ... ~ Q A S CEI
n Resumo dos relatorios o Todos 0s UsuArios Adicionar comparagido + Uhtimos 30 dlas@S de fev. - 16 de mar. de 2023 ¥
Tempo real
@ Eventos: Nome do evento A ~ M < A
Life cycle A SR
Adicionar filtro +
» Aquisicao
@ ~ Engajamento
Contagem de eventos por Nome do evento ao longo do tempo Contagem de eventos por Nome do evento
Visao geral
40 mil

. e _
Conversdes
30 mil N ’ .
view_item_list
Paginas e telas
20 mi
» Monetizacao :‘ser,engageme -

Usuario ~ W\f\

» Informagdes demograficas 19 26 05 12
fev. mar.
» Tecnologia @ view_promotion @ view_item_list @ page_view @ user_engagement @ scroll
< Q Pesquisar. Linhas por pagina: 10 ¥

@ Vocé também pode comparar informacdes como nos outros tipos de
relatério. Para fazer isso, clique em “adicionar comparagao” e finalize o

processo na coluna “criar comparacao”, como ja te mostrei:

Todas as contas > Demo Account

N Google Ana]ytics GA4 - Google Merchandise ... ~ Q_ Tente pesquisar "vincular com o Google Ads" HH 0 :
] Resumo dos relatérios @ Todososusudrios | Adicionar comparagdo + | Gimos 30diss 15 de fev. - 16 de mar. de 2023 ¥ < X
Tempo real
@ Eventos: Nome do evento A ~ (I < ~ CONDIGOES (CRIAR ATE CINCO OPGOES)
Life cycle ~ ===
Adicionar filtro 4+
»  Aquisicio Incluir v Dimenséo o

[f] Clicando em “adicionar filtro”, vocé pode acessar dados especificos.
Em seguida, adicione a dimensao desejada em “selecionar dimensao” na

coluna lateral direita:
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Al Google Analytics

Todas as contas > Demo Account

GA4 - Google Merchandise ... ~

Q Tente pesquisar “vincular com o Google Ads" :: 0

M | Resumodosrelatdrios @ Todos os usurios | Adicionar comparagdo + ©  Gitimes 30dias 15 de fev. 16 de mar. de 2023 ¥ & Criarfiltro X
Tempo real
9 7 o ) X 5
Eventos: Nome do evento A ~ 1 N CONDIGOES (CRIAR ATE CINCO OPGOES)
Life cycle ~
A nar filtro 4
»  Aquisicdo Incluir w  Dimensdo o
@ Engaj; .
v gajamento I s -
Contagem de eventos por Nome do evento ao longo do tempo Contagem de eventos por I - ec:on@mensao
Visao geral evento
40 mil
Eventos view_promotion -
Conversdes
30 mil
view_item_list -
Paginas e telas
2 i RAgSe -
Pagina de destino 20 mil
» Monetizacao user —engageme -
Retencao
Usuario ~ v\—/\w
0 200
» Informacoes demograficas ilegv 26 "E; 12
» Tecnologia @ view_promotion @ view_item_list @ page_view @ user_ > E]
< Q Pesquisar. Linhas por pagina: 10 ¥ Irpara: 1

il Em seguida,

selecione o valor da dimensao em questao no campo

“valores de dimensao”:

Al Google Analytics

A Resumo dos relatorios

Tempo real

Life cycle
» Aquisicao
@ v Engajamento

Visao geral
Eventos
Conversoes
Paginas e telas
Pagina de destino

» Monetizacao

Todas as contas > Demo Account

; T isar "vincul le Ads" - 3
GA4 - Google Merchandise ... Q_ Tente pesquisar “vincular com o Google Ads n 0 :
o Todos os usuarios Adicionar comparagdo + Uhimos 30 dias 15 de fev. - 16 de mar. de 2023 ¥ & Criar filtro X

Eventos: Nome do evento A ~

“Adici

E < A

CONDIGOES (CRIAR ATE CINCO OPGOES)

nar filtro -+

Incluir v  Dimensdo o

[ ha d a b4
Contagem de eventos por Nome do evento ao longo do tempo Contagem de eventos por I SIpINIa;Ca sessso

evento -
Valores de dimensao
40 mil
view_promotion ’ [selecionar os valores da dimensdo ~ ~
S0l view_item_list % (ditect)
O (organic)
page_view
20 mil

O (referral)

user_engageme

nt
1009693 | Google Analytics D¢
Retencao 10mil D 9 Iyt
W\/\/\/\f\ “ !
Usuario ~ \/\W

g 0 200m

» Informagdes demograficas 719 26 05 12
ev. mar.
» Tecnologia @ view_promotion @ view_item_list @ page_view @ user_ D E
& Q Pesquisar. Linhas por pagina: 10 ¥ Irpara: 1

m Caso gueira, adicione uma condicdo de analise clicando em “adicionar

nova condicao”. Ao terminar as configuragdes, clique em *“aplicar”. Ao

fazer essa escolha, nao se esqueca que todos os dados dessa secao serao

apresentados de acordo com a sua solicitagao:
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Todas as contas > Demo Account

i . Tente pesquisar "vincular com o Google Ads" - :
oAl Google Analytics  GA4 - Google Merchandise ... = e =4 g CHI? B
" Resumo dos relatorios o Todos os usudrios Adicionar comparagio + Ultimos 30 dias 15 de fev. — 16 de mar. de 2023 ¥ & Criar filtro X
Tempo real
@ Eventos: Nome do evento A ~ (I ‘< ~ CONDIGOES (CRIAR ATE CINCO OPGOES)
Life cycle ~
1 Adicionar filtro +
» Aquisicao Incluir v  Dimenséo o
@ Engaj; 5
= gajamento -
Contagem de eventos por Nome do evento ao longo do tempo Contagem de eventos por I Campsnhiaidaseseso
isa t
Visacigeral Yoo Valores de dimenséo
40 mil
Eventos view_promotion Nov2022_CyberMonday_V1 -
Conversdes
Sl view_item_list
Paginas e telas =P Adicionar{\jova condicao
Pagina de destino T page_view P

» Monetizacdo :(ser_engageme

Retencgao
‘ A7\ AR YA YA .

Incluir Campanha da sesséo =
Nov2022_CyberMonday_V1

Usuario ~
0
» Informagdes demograficas 19 26 05 12
fev. mar.
» Tecnologia @ view_promotion @ view_item_list @ page_view @ user_ >
< Q Pesquisar. Linhas por pagina: 10 ¥ Irpara: 1

E Role o mouse para baixo na pagina e va até a secao dos dados por
evento. Vocé pode adicionar uma dimensao para ser analisada. Para isso,

cliue no “+" que acompanha o titulo “nome do evento”:

Todas as contas > Demo Account

i . Tente pesquisar “"vincular com o Google Ads" - :
ol GoogleAnalytics  GA4 - Google Merchandise ... + & ik g L
AR REesunodostelatonos O+ Eventos: Nome do evento A ~ + Uhimos 30diss 15 de fev. - 16de mar. de 2023 v [ <& A7
Tempo real e ar
@ @ view_promotion @ view_item_list @ page_view @ user_engagement @ scroll
Life cycle ~
»  Aquisicao Q Pesquisar Linhas por pagina: 10 ¥ Irpara: _ 1 1-10de29 »
@ v i
€ En i Nome do eve&to 4 Contagem de Total de Contagem de Receita total
Visao geral
EVRTos 1.855.052 67.923 29,85 $115.648,04
100% do total 100% do tota Média de 0% 100% do total

E Se vocé escolher a opcao “campanha da sessao” por exemplo, vocé vai

conhecer os nomes dos eventos relacionados com o nome da campanha:

Todas as contas > Demo Account T " G S ka -
i : ente pesquisar "vincular com o Google Ads" :
Al Google Analytics  GA4 - Google Merchandise ... & FEL & CEI
A [RGesunodeeeiatoros Q+ Eventos: Nome do evento A ~ + Ghimos 30 dias 15 de fev. - 16 de mar. de 2023 ¥ [ <G A7
@ Tempo real W resyursar. Limas pur payia: wpar. - ~ TTivurzoy g
Life cycle ~ 4 Nome do evento |:> Campanha da sessdo v X Contagem Total de Contagem Re
de eventos de eventos
» Aquisicao
@ - j
S RS & 1.845.497 67551 29,87 $
Visdo geral 100% do total 100% do total Média de 0% "
1  view search_results 82 47 1,74
Eventos
2  view search_results (direct) 1.987 950 2,09

Conversdes
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m Vocé pode pesquisar por um evento especifico para filtrar resultados
mais detalhados. Para fazer essa pesquisa, cologue o nome do evento no

campo “pesquisar”:

Todas as contas > Demo Account

i . Tente pesquisar “"vincular com o Google Ads" -
Al Google Analytics  GA4 - Google Merchandise ... - & pesq 9 CHI )
A(Aeztmocos relatorioe Q-+ Eventos: Nome do evento A ~ + Gtimos30diss 15 de fev. - 16 demar. de 2023 ¥ [ <G A7
Tempo real Ty z0 v 1z
@ fov mar
Life cycle /S @ view_promotion @ view_item_list @ page_view @ user_engagement @ scroll
» Aquisicao
E> Q_ page_view ® Linhas por pagina: 100 ¥ 1-21 de 21
@ ~ Engajamento
Nome do evento 4 Campanhada sessdo ~ X Contagem Total de Contagem de
M2 b de eventos usuarios eventos por
usuario
Eventos SSAEITaes
Conversoes 300.356 61.319 4.9
16,28% do tota 90,77% do tota Média inferior a 83,56%
Paginas e telas
1  page_view Shopping Free Listings 538 87 6,18
Pagina de destino
2 page_view Nov2022_CyberMonday_V1 1.401 87 16,10
» Monetizacao
3  page_view Jan2023_LunarNY_V1 2.439 162 15,06
Retencdo 4 v Google Merch Shop | Display | o
pag evergreen | 10/31/2022
u: i .
AU ~ 5  page view Data Share Promo 354
» Informacdes demograficas 1009693 | Google Analytics
. 6 aoeluiew Demo | DR | mlibaste | NA | US 543
» Tecnologia Pag | en | Hybrid | SHOP | SMART |
o Product ~ Test
< 1009693 | Google Analytics
-, TN Demo | DR | mlibaste | NA | US =

E Volte ao menu lateral esquerdo e cligue em “conversoes”. Vocé vai
reparar que o layout dos dados € muito parecido com os outros relatorios.
Automaticamente, o GA4 ja vai colocar o filtro de conversao nesse tipo de
relatério, como esta indicado logo abaixo do titulo do painel “conversoées:

nome do evento”:
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Todas as contas > Demo Account

i . Tente pesquisar "vincular com o Google Ads" e
Al Google Analytics  GA4 - Google Merchandise ...+ & pesq 9 n e
a Resumo dos relatorios @ Todos os ususrios | Adicionar comparagéo + Uhimos 30 dias 15 de fev. - 16 de mar. de 2023 ¥
Tempo real
~ . > e
@ Conversoes: Nome do evento A ~ @ < A
Life cycle =
v Y (Incluir € um evento de conve Qﬁ <:|
» Aquisicao
Incluir E um evento de converséo = true
@ ~ Engajamento N
Conversoes por Nome do evento ao longo do tempo Conversoes por Nome do evento
Visao geral
15 mil
Eventos
I _
view_item .
Paginas e telas 10 mil
Pagina de destino first.visit .
»  Monetizagdo P’ei‘:’igzzd-mf’-s I
5 mil L
HEEIEE view_cart
Usuario ~ ,
»  Informagdes demograficas ":‘ 26 ”‘i'asr 12
» Tecnologia @ page_view @ view_item @ first_visit @ predicted_top_spenders @ view_cart
< Q Pesquisar

E Volte ao menu lateral e cligue em “paginas e telas” que vai te mostrar
dados relacionados ao engajamento baseado nas telas do seu site. Vocé
pode adicionar filtros e adicionar comparagao da mesma forma como eu

te mostrei nos outros relatoérios:

Todas as contas > Demo Account

i . Tente pesquisar “vincular com o Google Ads" = :
)l GoogleAnalytics  GA4 - Google Merchandise .. = & i o LA
) Resumo dos relatorios o Todos 0s usuarios Adicionar comparagio =+ Ulimos 30 dias 15 de fev. — 16 de mar. de 2023 ¥
Tempo real
@ Paginas e telas: Titulo da pagina e classe da tela A ~ E < ~
Life cycle ~
Adicionar filtro +
»  Aquisicao N
@ ~ Engajamento
Visualizagoes por Titulo da pagina e classe da tela ao longo do tempo Visualizagoes por Titulo da pagina e classe da tela
Visao geral
3mil
Eventos
Home
Conversdes

Shopping Cart
Paginas e telas 2mil

Men's / Unisex |
Pagina de destino Apparel | Goo...

N S Apparel |
Monetizacao Google Merch...

Retencgo Stationery |
Google Merc|
Usuario ~
0
» Informagdes demograficas 19 26 05 12
fev. mar.
» Tecnologia @ Home @ Shopping Cart @ Men's / Unisex | Apparel | Google Merchandis >
< Q_ Pesquisar Linhas por pégina: 10 ¥

Apesar do layout deste relatdério ser muito parecido com o0s outros
relatdrios, vocé vai acessar dados relacionados ao comportamento do

usuario em cada tela do seu site. No grafico de colunas vocé pode alterar o
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tipo de tela. Para fazer essa alteracao, clique na seta que acompanha o
titulo “titulo da pagina e classe da tela” e selecione outra secdo do seu

site que vocé deseja analisar:

Todas as contas > Demo Account

i . Tente pesquisar "vincular com o Google Ads" . :
ol GoogleAnalytics  GA4 - Google Merchandise ... + & T ¢ L
A [(3czumodos elatorios Q@+ Paginas e telas: Titulo da pagina e classe datela A ~ i+ Gumessodis 15 defev. - 16 de mar. de 2023 ¥
@ Tempo real e
@ LioeEs 2 Q Pesquisar. Linhas por pagina: 10 ¥ Ir para 1 1-10de 436 )
» Aquisicao
Titulo da pagip..classe da tela D + Contagem de eventos Conversdes
@ ~ Engajamento Todos os eventos ~ Todos os eventos ~
Visédo geral
1min38s 1.837.737 476.744,00 $
Eventos Média de 0% 100% do total 100% do tota 1
GonversSes 1 Home 0min30s 663.125 73.990,00
Péaginas e telas 2 Shopping Cart Omin58s 60.365 33.257,00
Pagi . 0 g
agina de destino 3 Men's / Un.lsex | Apparel | Google e 81.203 14.307,00
Merchandise Store
» Monetizacdo )
4 Apparel | Google Merchandise Store 0min50s 80.667 16.845,00
Retencao
5  Stationery | Google Merchandise Store 0min10s 44.250
Usuario 2 6  Sale| Google Merchandise Store 0min 56 s 58.564
» Informagdes demograficas 7 The Google Merchandise Store - Log TS 17.160
In
Te logi
Lcclo0de 8 (notset) Omin04s 130.238
* Drinkware | Lifestyle | Google N
< o Merchandise Store Q28 Gy

E Uma das configuracbes que pode ser feita nesta secao é o
“Yagrupamento de conteudo”. Ao clicar nessa opc¢ao vocé consegue filtrar
os dados por tipo de pagina, ou seja, dados somente sobre as paginas de

captura, por exemplo:

Todas as contas » Demo Account

K Google Analytics GA4 - Google Merchandise ... ~ Q_ Tente pesquisar "vincular com o Google Ads" —H 0 :
)| fcsimo cos relatorics 0+ Paginas e telas: Caminho da pagina e classe datela A ~ +'  ikimos30da: 15 de fev. - 16 de mar. de 2023
Tempo real Tev TrTar
@ @/ @ /baskethtml @ /store.html @ /Google+Redesign/Stationery @ >
Life cycle ~
»  Aquisicao Q_ Pesquisar. Linhas por pagina: 10~ irpara: _ 1 1-10de 454 >

@ ~ Engajamento
Q_  [pesquisar itens

Visao geral
Titulo da pégina e classe da tela
Eventos
Caminho da pégina e classe da tela 1min39s
Conversoes Média de 0%
Titulo da pagina e nome da tela
Paginas e telas il 0min29s
Agrupam@o de contetdo
Pagina de destino 2 0min58s
» Monetizacao 3 Omin51s
Retencao 4 0min 10 s
Usuario ~ 5
» Informacoes demograficas 6
» Tecnologia 7
* 8  /Google+Redesign/Clearance T 8.516 5141
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E Ao clicar no icone “+" que acompanha o texto “titulo da pagina”, vocé
pode adicionar uma nova dimensao para analise, como nos outros

relatorios:

. Todas as contas > Demo Account Carregando... , o I G le Ads" -m
. uisar “vincular com o Google Ads
Al Google Analytics  GA4 - Google Merchandise .. = & =™ rosd g H- )
A  Resumodosrelatorios Q + Paginas e telas: Agrupamento de conteldo A ~ +'  Gumessodis 15 defev. - 16 demar.de2023 ¥ [if]
@ Tempo real
i
Life cycle ~ T
»  Aquisicao 0 Smil
@ ~ Engajamento 0
19 26 05 12 >
Viséo geral fev. FOar.
Eventos z
Q Pesquisar. Linhas por pagina: 10 ¥ 1-2de 2
Conversdes
Titulo da pégin..classe da tela ~ ¥ Visualizagtes Usuirios  Visualizagdes Tempo
Paginas e telas por usudrio médio de
engajamento
Pagina de destino T
e 301.244 62.155 4,85 1min39s
» Monetizacao - . .
100% do total 100% do total Média de 0% Média de 0%
Retencao 1 (notset) 294.479 61.186
Usuario -~ 2 6.765 1.402
» Informacdes demograficas
» Tecnologia
* ©2023 Google | Pagina inicial do Google Analytics | Termos de Servico | Politica de Priv;

E Volte ao menu lateral esquerdo e clique em “paginas de destino”. A
pagina de destino € a primeira pagina do seu site que o usuario acessa
guando sai do anuncio. Os dados deste relatério sao Uteis para entender as
conversdes que acontecem Nno primeiro contato do usuario com o seu site,
por exemplo. Para filtrar os dados no relatério de colunas, nao se esqueca

de usar o campo “pesquisar”:
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Todas as contas > Demo Account

i : Tente pesquisar “vincular com o Google Ads" =i :
.1l Google Analytics  GA4 - Google Merchandise ... - Qo B g n o
[ te=tmodesrelatorios Q@+ Pagina de destino: Pagina de destino A ~ (+'  dumesodiss 15 defev. - 16 demar.de2023 +  [F <& A
Tempo real
@ @ /Goog ign/ ¥ @ /Goog ign/Apparel @ /Goog! ign/Lifestyle/Drinkware @ /Google+Redesign/Shop+by+Brand/YouTube
Life cycle ~
»  Aquisicao I:> Q Pesquifar. Linhas por pagina: 10 ¥ Irpara: 1 1-10de 118 »
@ ~ Engajamento Pagina de destino + BS Usudrios Novos Tempo de Conve
Todos os €
Visao geral
Eventos
COTerenas 8 60.922 49121 1min09s
al 100% do total 100% do total Média de 0%
Paginas e telas
1 (not set) 5 38.441 79 0min 03 s

Pagina de destino
2 5 29.182 22.902 Tmin36s

» Monetizacao

3 /Google+Redesign/Stationery 1l 6.262 5.904 0min 07 s
Retencao
4 /Google+Redesign/Apparel 1 4.022
Usuério o 5  /Google+Redesign/Lifestyle/Drinkware 9 2.542
» Informacdes demograficas 6 gl ign/Shop+by+Brand/YouTube 17 1.018
> Tecnologls 7 /store.html 6 1.187
* < 8  /signin.html 6 975

E Nao se esqueca que vocé pode adicionar novas dimensdes para ter
acesso a resultados mais especificos. O processo € o mesmo dos outros
relatérios: cligue no icone “+” ao lado da coluna “pagina de destino” e

selecione a dimensao desejada:

Todas as contas > Demo Account

W0 Google Ana|ytic5 GA4 - Google Merchandise ... ~ Q Tente pesquisar "vincular com o Google Ads" n 0 :

[ [8eeumoios telatorios Q@+ Pagina de destino: Pagina de destino A ~ (+!  Gumessodiss 15defev.~16demar.de2023 v [ < A
o S \V
1 mil
@ Life cycle S \/ \__/
» Aquisicao 500
@ ~ Engajamento 0

L 19 26 05 12
Visao geral fev. mar.
Eventos @ /Goog ign/ Yy @/ gl ign/App: ® /Goog! ign/Lifestyle/Drinkware @ /Google+Redesign/Shop+by+Brand/YouTube
Conversoes )

Q basket ® Linhas por pagina: 10 ¥ 1-1de1
Paginas e telas
Pégina de destino @ <:| 4 Sessbes Usudrios e Tempo de Com

Pagina de destino i Todos os

» Monetizacao

~ 953 756 195 2min22s
Retencao
1,13% do total 1,24% do total 0,4% do total
Usuario ~ 1 /basket.html 953 756 195

» Informacdes demograficas
» Tecnologia

* ©2023 Google | Pagina inicial do Google Analytics | Termos de Servico | Politica de Priv.

Tranquilo até aqui?



Vocé acabou de conhecer todos os relatérios de engajamento disponiveis
no Google Analytics 4. Agora vocé ja sabe: bora praticar tudo o que vocé
acabou de ler. Caso existam duvidas durante o processo, volte neste

material e leia estas informacdes quantas vezes precisar.

Continue sua jornada de estudos!



